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Zusammenfassung 
 

Name der Kampagne Gesamtbudget Tagesbudget Impressions Ausgaben Ergebnisse Ergebnistyp Ergebnisrate 
Kosten pro 
Ergebnis Kosten pro Ergebnistyp 

Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher)           250,00 €       35,00 €  83.222       244,76 €  517 Link-Klicks 0,62%        0,47 €  Kosten pro Link-Klick 

Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft)           250,00 €       35,30 €  96.231       247,10 €  265 Link-Klicks 0,28%        0,93 €  Kosten pro Link-Klick 

Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl)           250,00 €       35,00 €  88.288       245,00 €  567 Link-Klicks 0,64%        0,43 €  Kosten pro Link-Klick 

Geschafft! Bilanz BMEL (Ländliche Regionen)           250,00 €       50,00 €  132.091       250,00 €  557 Link-Klicks 0,42%        0,45 €  Kosten pro Link-Klick 

Summe   1.000,00 €  
 

399.832   986,86 €  1906 
 

0,49%     0,57 €  
  

Überdurchschnittliche Ergebnisraten erzielten diese Schlüsselwörter (absteigend, Details siehe Tabelle f.):  

 Verbraucher: Ernährungsbildung, BZfE, Ernährungstipp, Verpflegung, Verbraucher, gesunde Ernährung, Konsument, Lebensmittel, Ernährung 

 Landwirtschaft: Klimaschutz, Boden, Umwelt, Klima 

 Tierwohl: Tierversuche, Kükentöten, Tierwohl, Tierschutz, Tier Haltung, Haustiere 

 Ländliche Regionen: Landleben, Heimat, Dorf, gemeinde 
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Schlüsselwörter und Ergebnisraten (sortiert nach Kampagnen) 
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Inhalte (Cards, Keywords) mit besten Ergebnisraten 
 

Verbraucher 
  Keyword „Ernährungsbildung“ hatte bei 

weitem die beste Klick-Quote für die 

Landingpage (16,67 %). 

 Keyword „Ernährung“ hatte die meisten 

Aufrufe (245). 

 

 

 

 

Landwirtschaft 
 Keyword „Klimaschutz“ hatte bei 

weitem die beste Klick-Quote für die 

Landingpage (1,53 %). 

 Keyword „Greening“ hatte die meisten 

Aufrufe (122). 

 

 

 

 

 

Tierwohl 
 Keyword „Tierversuche“ hatte die 

beste Klick-Quote für die Landingpage. 

 Keyword „Haustiere(e)“ hatte die 

meisten Aufrufe. 

 Anmerkung: User nahmen die Bild-

Text-Schere bei „Welpenhandel“ wahr – das 

Motiv zeigte Ferkel. Grundsätzlich bestand 

eine Bild-Text-Schere auch bei „Heimtieren“ 

und „Kükenschreddern“. Die „Welpenhandel“-

Anzeige wurde deaktiviert, obwohl sie sehr 

gute Zahlen hatte. Möglicherweise reicht ein 

Motiv pro Kampagne nicht aus.  
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Ländliche Regionen 
 

 

 Keyword „Landleben“ hatte die beste 

Klick-Quote für die Landingpage. 

 Keyword „Heimat“ hatte die meisten 

Aufrufe. 
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Lessons Learned Targeting 
 

 Native Tweets aus der Timeline waren für die Kampagne bedeutungslos. Empfehlung: Künftig 

nur noch Twitter-Cards generieren und bewerben. 

 Die Aufrufe kamen fast ausschließlich von mobilen Geräten. Desktop- und Notebook-Rechner 

spielten keine Rolle. 

 Das Wochenbudget war bereits nach fünf Tagen ausgeschöpft. Empfehlung:  Künftige 

Kampagnen sollten ein maximales Tagesbudget haben, das für den gesamten 

Kampagnenzeitraum reicht. 

 Das Tagesbudget war an einigen Tagen bereits am Nachmittag ausgeschöpft. Eventuell 

wurden Zielgruppen am frühen Abend (Drive Time) und in der Nacht nicht erreicht. Bei 

künftigen Kampagnen wäre zu prüfen, ob es dafür genauere Steuerungsmöglichkeiten gibt. 

 Das „Impfen“ der Kampagne per Verknüpfung mit themenaffinen Twitter-Usern hat sich 

erneut bewährt – es scheint themenunabhängig zu funktionieren. Es ist daher 

empfehlenswert, die Twitter-Listen künftig aktuell zu halten und themenaffine User 

„einzusammeln“. Die Erkenntnisse über die quotenstärksten Followerschaften könnten sich 

zudem für weitere Kampagnen nutzen lassen. 
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Rückmeldungen der User 
Hinweis: Aus technischen Gründen wurden 

nicht alle Kampagnenmotive und User-

Avatare geladen. 

Nicht aufgeführte Twitter-Cards führten 

während der Kampagne zu keinen Reply-

Reaktionen von Usern (möglicherweise 

aber zu Likes und RT). 

 



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 8 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 9 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 10 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 11 von 16 

 

 



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 12 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 13 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 14 von 16 

 

  



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 15 von 16 

 

 



 Reporting Twitter-Ads Bilanz-Kommunikation Seite 16 von 16 

 

 


