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Zusammenfassung

Name der Kampagne Gesamtbudget
Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 250,00 €
Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 250,00 €
Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 250,00 €
Geschafft! Bilanz BMEL (Landliche Regionen) 250,00 €
Summe 1.000,00 €

Tagesbudget

35,00 €
35,30€
35,00 €
50,00 €

Impressions

83.222
96.231
88.288
132.091

399.832

Ausgaben
244,76 €
247,10 €
245,00 €
250,00 €

986,86 €

Ergebnisse
517
265
567
557
1906

Ergebnistyp Ergebnisrate

Link-Klicks
Link-Klicks
Link-Klicks
Link-Klicks

Uberdurchschnittliche Ergebnisraten erzielten diese Schliisselwérter (absteigend, Details siehe Tabelle f.):

0,62%
0,28%
0,64%
0,42%
0,49%

Kosten pro
Ergebnis Kosten pro Ergebnistyp

0,47 € Kosten pro Link-Klick

0,93 € Kosten pro Link-Klick

0,43 € Kosten pro Link-Klick

0,45 € Kosten pro Link-Klick
0,57 €

e Verbraucher: Erndhrungsbildung, BZfE, Erndahrungstipp, Verpflegung, Verbraucher, gesunde Erndhrung, Konsument, Lebensmittel, Erndhrung

e Landwirtschaft: Klimaschutz, Boden, Umwelt, Klima

e Tierwohl: Tierversuche, Kiikent6ten, Tierwohl, Tierschutz, Tier Haltung, Haustiere

o Landliche Regionen: Landleben, Heimat, Dorf, gemeinde
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Schliisselworter und Ergebnisraten (sortiert nach Kampagnen)
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landleben Geschafft! Bilanz BMEL (Lindliche Regionen) 139 0,68€ 1 Link-Klick: 0,72% 0,68 €
heimat Geschafft! Bilanz BMEL [Lindliche Regionen) 8494 18,29€ 50 Link-Klick: 0,59% 0,37€
dorf Geschafft! Bilanz BMEL (Lindliche Regionen) 14374 27.69€ 69 Link-Klick: 0,48% 0,40 €
gemeinde Geschafft! Bilanz BMEL (Lindliche Regionen) 98668 202,06 € 460 Link-Klick:  0,47%  0,44€
landlich Geschafft! Bilanz BMEL (Lindliche Regionen) 43 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Klimaschutz Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 131 2,31€ 2 Link-Klick: 1,53% 1,16 €
Boden Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 3569 18,48¢€ 15 Link-Klick: 0,42% 1,23 €
Umwelt Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 13339 44.29€ 52 Link-Klick: 0,39% 0,85 €
Klima Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 10429 23,49€ 36 Link-Klick: 0,35% 0,65 €
Greening Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 47550 111,03 € 122 Link-Klick: 0,26% 0,91€
Landwirtschaft Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 45 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
dkologische Landwirtschaft Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 163 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Biodiversitat Geschafft! Bilanz BMEL (Landwirtschaft) 1 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Zukunftsstrategie Geschafft! Bilanz BMEL [Landwirtschaft) 20 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
BOLN Geschafft! Bilanz BMEL [Landwirtschaft) 1 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - €
Tierversuche Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 198 2,45€ 10 Link-Klick: 5,05% 0,24 €
Kikentdten Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 51 1,04€ 2 Link-Klick: 3,92% 0,52€
tierwohl Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 578 4.83€ 13 Link-Klick: 2,25% 0,37€
tierschutz Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 1342 5,50€ 19 Link-Klick: 1,42% 0,29 €
#tierschutz Geschafft! Bilanz BMEL (Tierwohl) 1342 5,50€ 19 Link-Klick: 1,42% 0,29 €
tierhaltung Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwohl) 242 1,36€ 3 Link-Klick: 1,24% 0A4AS€
#Haustiere Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwcohl) 10314 29,03 € 78 Link-Klick: 0,76% 0,37€
Haustier Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwohl) 3383 9,53 € 21 Link-Klick: 0,62% 0,45 €
Kikenschreddern Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwohl) 11 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
legehennen Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwohl) 1 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Welpenhandel Geschafft! Bilanz BMEL [Tierwohl) 376 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Erndhrungsbildung Geschafft! Bilanz BMEL [verbraucher) 6 0,28€ 1 Link-Klick: 16,67%  0,28€
BZfE Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 20 0,37€ 1 Link-Klick: 5,00% 0,37 €
Ernahrungstipp Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 35 0,26 € 1 Link-Klick: 2,86% 0,26€
Verpflegung Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 179 1,06 € 3 Link-Klick: 1,68%  0,35€
Verbraucher Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 2909 1591€ 41 Link-Klick: 1,41% 0,39€
gesunde Erndhrung Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 3848 20,95 € 52 Link-Klick: 1,35% 0A40€
Konsument Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 216 0,23€ 2 Link-Klick: 0,93% 0,11€
Lebensmittel Geschafft! Bilanz BMEL [Verbraucher) 14911 59,11€ 133 Link-Klick: 0,89% 0,44 €
Erndhrung Geschafft! Bilanz BMEL [Verbraucher) 33781 105,39€ 245 Link-Klick: 0,73% 0,43 €
Qualitat Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 17795 45,17 € 103 Link-Klick: 0,58% 0,44 €
IKE Geschafft! Bilanz BMEL [Verbraucher) 1364 2,60€ 5 Link-Klick: 0,27% 0,52 €
Bundeszentrum fir Erndhrung Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 1 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Verbraucherinformationen Geschafft! Bilanz BMEL [Verbraucher) 1 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Erndhrungsratgeber Geschafft! Bilanz BMEL [verbraucher) 6 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - €
Qualitatszentrum Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 8 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
Mationale Qualitdtszentrum

fir Ernahrung in Kita und Schule  Geschafft! Bilanz BMEL (Verbraucher) 8 - £ 0 Link-Klick:  0,00% - £
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Inhalte (Cards, Keywords) mit besten Ergebnisraten

Verbraucher
g BMEL @bmel - 15. Feb.
* Lebensnahe #Emahrungsbildung fir
#Kitas und #Schulen

Geschafft
Bessere Verbraucher-
informationen

Besser informiert? Geschafft!...
bmel de

Landwirtschaft

Y

BMEL @bmel  15. Feb.

#Greening & Co.: Zahlungen fir
#_andwirte, wenn sie auf Hof und Acker
die #mwelt schitzen

Angepackt:
Landwirtschaft und Umwelt

Natur verbunden.

[ o, D N . W

#Nachhaltigkeit? Angepackt! <7
bmel_de

Tierwohl
BMEL @bmel - 14. Feb.
* Tiere liegen lhnen am Herzen? Mehr
#Tierwoh! fur #Haustiere durch Bildung
und Beratung

Geschaffe
Mehr Tierwohl,

- AL

#Tierwohl? Geschafft! <7
bmel.de

e  Keyword ,Erndhrungsbildung” hatte bei

weitem die beste Klick-Quote fir die
Landingpage (16,67 %).

e Keyword ,Erndhrung” hatte die meisten

Aufrufe (245).

e Keyword ,Klimaschutz” hatte bei
weitem die beste Klick-Quote fir die
Landingpage (1,53 %).

e Keyword , Greening” hatte die meisten
Aufrufe (122).

e Keyword ,Tierversuche” hatte die
beste Klick-Quote fiir die Landingpage.

e Keyword ,Haustiere(e)” hatte die
meisten Aufrufe.

e Anmerkung: User nahmen die Bild-

IM

Text-Schere bei ,Welpenhandel” wahr — das
Motiv zeigte Ferkel. Grundsatzlich bestand
eine Bild-Text-Schere auch bei ,,Heimtieren”
und ,Kiikenschreddern“. Die ,,Welpenhande
Anzeige wurde deaktiviert, obwohl sie sehr
gute Zahlen hatte. Moglicherweise reicht ein

Motiv pro Kampagne nicht aus.

Ill_
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Landliche Regionen

Q]mm

Das #land ist lhre #Heimat? Hier stellen wir e Keyword ,Landleben” hatte die beste
Ihnen vor, wie wir landliche Regionen starken...  lick-Quote fiir die Landingpage.
PR %< R TER < TWIT .

Keyword ,Heimat“ hatte die meisten

Geschafft: Aufrufe.
Landliche Entwicklung

gestarkt.

#Zukunft fLand? Geschafit! o«
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Lessons Learned Targeting

e Native Tweets aus der Timeline waren flr die Kampagne bedeutungslos. Empfehlung: Kiinftig
nur noch Twitter-Cards generieren und bewerben.

e Die Aufrufe kamen fast ausschliefSlich von mobilen Geraten. Desktop- und Notebook-Rechner
spielten keine Rolle.

e Das Wochenbudget war bereits nach finf Tagen ausgeschopft. Empfehlung: Kiinftige
Kampagnen sollten ein maximales Tagesbudget haben, das fir den gesamten
Kampagnenzeitraum reicht.

e Das Tagesbudget war an einigen Tagen bereits am Nachmittag ausgeschopft. Eventuell
wurden Zielgruppen am friithen Abend (Drive Time) und in der Nacht nicht erreicht. Bei
kiinftigen Kampagnen waére zu prifen, ob es dafiir genauere Steuerungsmoglichkeiten gibt.

e Das ,Impfen” der Kampagne per Verkniipfung mit themenaffinen Twitter-Usern hat sich
erneut bewahrt — es scheint themenunabhangig zu funktionieren. Es ist daher
empfehlenswert, die Twitter-Listen kiinftig aktuell zu halten und themenaffine User
,einzusammeln”. Die Erkenntnisse Uber die quotenstarksten Followerschaften konnten sich
zudem flr weitere Kampagnen nutzen lassen.
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Riickmeldungen der User

BMEL &

hirw!

Das #Land ist lhre #H=imat? Hier stellen wir

¥Zukunft fLand? Ceschafft! «

m™
20 a8 Ld

Miré Weisfeld  moiogt 10 Fel
Do Regiorung raubt Mersch mil Gewat Gekd & 55 @5 von Schuk- &
SlUBUMADOIECPen umversden SoUal & Cever gent anders

M. O oo 14 Fat
an s cenkt I Joch schon Rnge nicht mehr !
-

GOR sgir_Coesgor 1), Ful
kh dachte. Sie organisienon nur s NKAsS0 von den Bewohnemn”

Simon Zetd  sueston !

ihr habt gk Karre Goer Jafve an die 'Wana petahren und fesert euch jeta e
newe Rackappen?1?
(reer kdamle ein SChimpbvon slehen)

< 3 v

Hartmut Massa pasamut
N 2 esen voo
Kanbesneben?

1) diesterben Del

Andl 8, - “gothoc ket Fotb
: guier Punit leker tangl =\ia

2 1o bes manchen schon
bed mehir 3l 20 Sctwenen oder 10 Rindern an &

v

COCO (| MrssFil 1 Ft

tassen Ske das neht o 1l lesen. 50 =i bases Wort g e 9

v
Imina i 1T Fe

Beendet den Mty -Flugiamierror Gber Saariand una Wesipfalz, der
unsers Heanat 2erston

Armin Dolpp - Avmirliopp 10 Lt
Giaunt iy eigentich such selDer dan Mt gen i vezaan? 78 8 B
v
Breitbart - Hamburg  petenoge 14 Fan
och no nicht noch mehr Jihads

L

Ihnen vor, wie wir landliche Regionen starken...

Hinweis: Aus technischen Griinden wurden
nicht alle Kampagnenmotive und User-
Avatare geladen.

Nicht aufgefiihrte Twitter-Cards fihrten
wahrend der Kampagne zu keinen Reply-
Reaktionen von Usern (moglicherweise
aber zu Likes und RT).
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Breitbart - Hamburg  patenogec '’ 18 Feb
(@omet och no nicht noch mehr Jhadis.

- o L 4

_MB_ {3_mbck_ 14 Feb
@d w.e‘mnakwmswnmueunwm«uvempme r wan das

also!
Fplurabang estatly
<« 0 “

G.l'd 262spg - 15 Feb ~
@umel ine habt gar nichts geschatit! Ung ihr habt keine Ahnung wie &5 hier aul
aem Lana ist Gschatemuper!

‘ 1 L v
Andi 8, | tigershockeyfan 16 Fab v
@2 @umel und mit ATD ware ales besser? =lieinheesayem!

] - 5 L
Chris Mortuus  Gecilonuus6es 16 Fap v

Lpershockeytan (a2e2spg aabme wedd man nicht, aber wenn aies so bieibt
wird sich nichis andemn, evll noch schiimmes

- 3 4

Donomon FVorwsrg 18 Fab v
EUaran @bme viit gar dgeutsche Heimat

- = w

Johannes Neef dJiwobann 13 Feb v
[Zomel Heimat hat etwas mit Wohifuhlen und Anerkannt zu sein, da ich bin da
will ich sein !

- = v

andl sFrancys_Barlin - 44 Feb v

el finds toli, mnrwnegbmmrxannelﬂlmmmemndmm
bramhtubnpusbessae&&\kﬂmdmgen #COU #5P0 #Grune

- = v
Rmmm@ waszumelden 16 Feb

(el "Heimat™? Schon fange nicht mehr von Euch gehort. Es war emmal
unsere Heimat, jetz st s ein Land XY sgendwo in Europa

EN o <

Thomas K. Hettinger 1/ariHatungel 18 Fed
iFomel @RGESEwee

einfach durch die iIndividuelie Vorstedungskean der Verdnderung?
£ X v

Dr.Hans Hammermuller  Jonzenge 1 Tab v
(20l Verogene Wahiwerbung der Merke-Regierung, die unsere Heimat mit
M verbrecherischen Musimen und Afrkanem Uberschwemmt!

‘ «1 @B e

memister | Hapitu 16 Feb v
&1 Zeitzeuge (bme! Uberschwemmt 7 &8 &iwohi mit 5o rassten wie du

uberschwement

l - o ©
Dr.Hans Hammermuller  1otreuge 10 Tab -
@RAp 10 abme Linker Dummschwatzer. der Parolen der Links-Faschisten
nachplappen!
« ) L
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BMEL &

bmel

Geschafft! %4 Eine #Zukunft fur Dérfer und
Gemeinden. So haben wir dem #Land den
Racken gestarkt = bmel de/geschafft-land

BUDYE &0 can 4 Fab

phme entschuldigt sich Schmidt fur gee 70 Mo werbeausgaben fir
unverbindliches Siegel fur e Tonne?

2 3 v
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BMEL &
Geschafftl 2017 fordern wir landliche
Raume mit 820 Mio. € - fur ein gutes Leben
auf dem #Land. Unsere Bilanz — bmel de
/geschafft-land

948 - ) Fab. 3017

AN B0 (DT

prof.drde Wil JR.  wipmsensian 14, Tel
e TANCNC NS FRUME”T7T7S0 MRNZANTT 7L 13 warnee el #s deces
Opernhaus G hat 5 cas can fir g2 landichen.

* L& v

Protdrdr Wi JR, wliosersint 14 Fak
et Raume i Deutscniand 77wifde mch schdmen sowis uberhaupt 1
verkunden Yscht den qualsch besser

- S '3
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Dt

Wir haben die Zukunftsstrategie
#oko-logischer #Landbau initiiert

Angepackt
Landwirtschaft und Umwelt
Natur verbunden.

1744 . %% Fob 2017

BME

Antand an Sitre

Velajo  wleun 27 e -
oo LOL  aber fly 0an rDieit von Glyphosal gestinmt.  inr mad it euch
ner poch Bchcherich

- o v
Andy von Bladenhorst Aooy g O7 feb

oo @50 FRSIhproduktion ais unnatigen Sprozess” weg ?
Verbesser! Ertrag und som such de Ckologke um 90%!

* L v

FORDMANN 1 siamanni 10 & Maes
(oo IST GLYPHMOSAT OKOLOGISCH DANN - SCHMERT ES AUCH AUF
EURE HAARE

- |2 v
FloCal CaFk 3 Mao
1o KOMIBCH. SO 7 Monaie vor Gan Warmen
< o 5
Martin Lang  martinegu ) 1 Mo
s mein Gekd mein Gaki men Gekt
* o v
Bl Erfurt . Eiduisia 20 Feb
oo O Glaube sgosdil Pser Keing urmesentiche Role
-« o v
Maria Gheorghiu oo mon 1 Fan
e Ine vergmed uns mit Glyphosat. aber Kieds weret b auch
bekommen Auch euere Knder!
- L2 v
Uit 23 .\ Uttrwetsoner - | Na

Jtee verschonen Sie mch Dite mit deser PUMPen ung stevsrinanzanmen
Wahiwertung

* o v
Ropde_ « Hupse I Fan
SO 8 angepachl = Gumimes Zeay gesc hwita?
- 0 v

Il sereno  Joionne | Mo
Lome sthrett deber” her* |

-, o v
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BMEL &
Neue MaRstabe in der #Nuiztierhaltuna:
unsere Initiative "Eine Frage der Haltung"

ATierwohi? Geschary o

e

Baroars Kude e -
Viedscht koond i tuf Matung deutscher Borper em Quies Worl
“nlepsn Dwe solten nAambeh an erdler Stese slehen )

v
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sSmeEL o
Somel

Ein Bundnis gegen illegalen #\Weipenhandal

#Terwohl? Geschar!

ket neadlt

10 52 ol o Lod 0 BB R
CRIBETE S

. o w - i

BUE et an Qumes

Spl Spemoms - 2 Fatt
e
DURes 09 a9 S0 hRcHir kol siann™

- L .
tsabella st U R
dore ot g vex
-~ Ll v

Oltver Fuchs o b 21 Fas

Faben) HObEysarter (oo Wi as O e g e
Schachiersn tir ein Randproblem  posten S0 #olpest
.. o v

Hels Lormann - overpel D1 11 Fab
Lr0me Noch Zyresc hee kant) mae wob ke seey! Tierwoh| gest ham?
Emsthan?

. o v

Marul @ LusCen  fropias 0 T
(e hane eure RenAmais - MG Jooimogen U tan S posti chertasent

|

(Andene Themen auf der Liste sind weterhn susbastang) -

- = ] v

Harul @ LuxCon 1ok 2T Fan :

(e schon wane atef e0e RoQhn] dass minknaste und ¢ gar nchi menr
W werden duren Denn leeter Sndet nate pae eure Sede

- & ] v

SHOW CAABN criwuit T2 20 Ful
Qe 2N genay Rl dheses BUNGNS denn etz geschat? Oder wid e
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.. o v

A0OW STAMN wvimcne 124 N Fen v
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.. o v

Holgerl, Sl T Tes v
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- L) v
Daniel Schmiat - el Sotoen 20 Fal
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<« o v
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BMEL ©
Empfehlungen fur lhre #Ermahrung auf
Grundlage neuester wissenschaftlicher
Erkenntnisse

Geschalft:

Bessere Verbraucher- T

informationen ‘\/

ANDeOT W Gt

Alberto Sieef  ceociteanens U Mur
s0Ses Kind &

- L i
Regenbogenkotze 11w o | Ny
( HOM mayl & ursens Sleuem S0 tu wrschesnden sy

* 0 v
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‘ - - v
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Adelbert Ringwald  ~0ELE018000 - 7 M
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BMEL &

Nationales Qualitatszentrum far #Ermahrung:
far leckeres und gesundes Essen in #Kila und
#Schule

Geschafft:
Bessere Verbraucher-
informationen.
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