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Ziel und Agenda für diese Rücksprache 

• Kurzbriefing Konzept und Gestaltung des BMEL Instagram-Kanals 

 möglichst Abnahme durch Sie, Frau Bundesministerin 

 

• Ziele und Zielgruppen Instagram-Kanal 

• Grundidee und Formate 

• Look and Feel 

• Beispiele von Formaten 

• Nächste Schritte 



Instagram 

Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahren (2017: n=2 017; 2018: n=2 009). 

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudien 2017-2018. 

• Der am stärksten wachsende Social-Media-Kanal weltweit. 

• D: 15 Mio. Nutzer sind jeden Monat aktiv (Q2 2018) – 9 Mio. im Q1 2016. 

• Lebt von ästhetischer Anmutung. 

• Nutzer sind meist zwischen 14-29 Jahre alt. 



Ziele und Zielgruppen | Was will das 
BMEL auf Instagram? 



Ziele 

Was wir wollen… 

• Modern sein -> frischer Look, gute Fotos! 

• Neu sein -> freie Nische Lebensministerium besetzen!  

• Überraschen -> Humor! 

• Neue Zielgruppen erreichen -> 18-35+ ! 

• Authentisch sein -> Ministerin passt zu Instagram! 

• Marke setzen -> Klare, erkennbare  Handschrift!  

• Offen sein -> neue (Influencer)-Partnerschaften! 

 

 



Roadmap 

• Geplanter Start des Instagram-Kanals am 2.1.2019 

• Redaktionsplan und Inhalte werden nach Ihrer Freigabe erstellt:  

• Für Januar: 5 Posts/Woche; eine Story pro Woche 

• Danach: zwei Posts/Woche; eine Story pro Woche 

• Bewerbung des Instagram-Kanals über verschiedene Wege (Konzept ist in Arbeit): 

• Intranetmeldung, Info-Mail an nachgeordneten Bereich, Verbände, 

Ministerien etc. 

• Kooperation mit Influencern (möglichst unbezahlt) 

• Bezahlte Online-Werbung 

• große Digitale Wand in der BMEL-Halle auf der IGW 



Grundidee | Wie wollen wir uns 
darstellen? 



Witz/ 
Unterhaltung 

Fakten 
Ästhetisches 
Deutschland 

BMin/BMEL 

Themen des BMEL über 
Kreativität/Wortwitz/Humor 
kommunizieren (Bild oder 
Kurzvideo) 

Anhand von aufbereiteten 
Daten + Fakten zu BMEL-
Themen informieren (Bild 
bzw. Sharepic oder Kurzvideo) 
 

Bilder zu unseren Themen und 
aus den Regionen zeigen (Bild 
oder Kurzvideo) 
 

Wir denken aus der Perspektive der jungen Zielgruppe und  
über Themenbilder erzählen wir unsere eher weichen Themen strukturiert nach vier Kategorien 

Besondere BMin-Bilder (mit 
Menschen vor Ort); 
ausgewählte kurze Statements 
und Zitate; große 
Veranstaltungen als Galerie 
(selten) 



Das bedeutet: 

• positive und visuell starke Themenbilder  

• Qualität vor Quantität, d.h. in etwa:  

• im ersten Monat rund 5 Posts sowie wöchentlich eine Story,  

• zwei Posts und eine Story die Woche 

• Ausgewählte Veranstaltungen über eine Galerie 

• Themenbilder als Basis, ausgewählte besondere Bilder und Stories mit BMin 

werden gezielt eingestreut 



Look and Feel | Wie sieht unsere 
Handschrift auf Instagram aus?  



Look and Feel - Lebensministerium 

Absenderkennung „Lebensministerium“ statt Rubriken-Blöcke -> 



Look and Feel 
–Alternative 
Teil 1 

Kein „Lebensministerium“ im 

Rahmen, stattdessen 

Kategorien 



• Über die vier genannten Formate vermitteln wir Themen und Aktivitäten 

von BMEL und BMin visuell zielgruppengerecht. 

• Immer ein Bild mit Caption: Erläuterung der Aktivitäten des BMEL bzw. 

Wissenswertem. 

Unsere Formate und Rubriken 



Grundlegendes zum Aufbau der Posts 



Formatrubrik: Witz/Unterhaltung I 



Formatrubrik: Witz/Unterhaltung II 



Formatrubrik: Witz/Unterhaltung III 



Formatrubrik: Fakten I 



Formatrubrik: Fakten II 



Formatrubrik: Fakten III 



Formatrubrik: Ästhetisches Deutschland I  



Formatrubrik: Ästhetisches Deutschland II  



Formatrubrik: Zitat BMin 



Formatrubrik: Veranstaltungsintro 



Formatrubriken Interaktion/Kurzvideos 

• Wettbewerbe und Umfragen kommen, 

wenn eine Basis an Followern da ist. 

• Stories können z.B. bei lebensnahen 

Terminen der BMin erstellt werden, 

ansonsten mit Themenbildern. 


