Gestattungsvertrag
{iber die Auslbung von Werberechten auf Staatsgrund
der Freien und Hansestadt Hamburg

2vigchen’

Frele und Hansestadt Hamburg, Behtrde fUr Stadtentwicklung und Umwelt, Neuer
M 88, 20354 Hamburg
- nachfolgend ,Hamburg" genannt -

wad

. <her Firma DSM Deutsche Stidte Medien GmbH, Torhaus Westhafen, Speicherstr.
£7-59, 80327 Frankfurt a.M.
- nachfoigend ,DSM" genannt -

-~ Hamburg und DSM gemeinsam ,Parteien® genannt -

1. Gegenstand des Vertrages

1.1. Hamburg Obertrigt DSM das ausschiieBliche Recht, auf Staatsgrund auBes-
halb von Gebéuden mit Werbetragem auf eigene Kosten und nach Maigabe der
folgenden Bestimmungen Werbung zu betreiben.

1.2. Das Recht nach Nr.1.1 umfasst folgende Flachen nicht:

1.2.1. Fiachen, die von Hamburg im Wege des Erbbaurechts vergeben wurden
oder werden;

1.2.2. Flachen, die von Hamburg an Dritte auf Grund eines dauerhaften Ver-
tragsverhéltnisses zur Nutzung und Unterhaltung auf eigene Kosten iber-
lassen wurden oder werden;

1.2.3. Flachen auf Anlagen der Geselischaften des dffentlichen Personenver-
kehrs; Uber die Abgrenzung dieser Fiichen wird eine gesonderte Vereinba-
rung mit dem Inhaber der Werberechte flr diese Flaichen geschiossen.

1.3.  Das Recht nach Nr. 1.1 umfasst folgende Formen der Werbung nicht;

1.3.1. Werbung im Format 4/1 an Stadtinformationsaniagen i.S.v. Nr. 2.2 des
~Gestattungsvertrages (ber die Werbung im Format 4/1 an Stadiinformati- {
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onsaniagen und Fahrgastunterstiinden auf Staatsgrund der Freien und
Hansestadt Hamburg® und im Ubrigen an Fahrgastunterstiinden,

1.3.2. Werbung im Format 18/1.

1.3.3. Werbung in Formaten, die groiSer sind als 18/1, die Gegenstand von Ge-
nehmigungen im Einzelfall sein kann.

1.3.4. Werbung in oder an Sffentlichen Verkehrsmitteln und auf Flachen.' des
Bahn, S- und U-Bahnverkehrs, die Gegenstand besonderer Waerberechts-
veririge sind.

1.3.5. Werbetriiger oder ~medien, die zur politischen Werbung oder Wahiwer-
bung nach Malgabe der hierfr erlassenen Verwaltungsregelungen zusdtz-
lich zugelassen werden.

1.3.8. Werbung, dte von Mamburg zur Standortwerbung fur Hamburg zugelas-
" 88n wird.

1.3.7. Vorubergshende Warbung aus Aniass, im Rahmen von und im unmittel-
baren .raumiicheri Zusammenhang mit einzeinen Veransiaitungen insbe-
sondere sportlicher oder kultureller Art, auch wenn sie sich jahrlich oder in
anderen Zeitabstanden wiederholen, wenn die Werbemdglichkeiten von den
jeweiligen Veranstaltem geschaffen werden.

1.3.8. Werbung, die von der Hamburg im Einzelfall als Sondemnulzung tffentli-
cher Wege nach MaRgabe der Vorschriften des Hamburgischen Wegege-
setzes und der von der zustiindigen Behdrde hierzu erlassenen Verwal-
tungeregelungen zugelassen wird, wobei der Umfang der Zulassung der
bisherigen Fachlichen Weisung 2/92 entspricht, DSM wird vor Erlass einer

. neuen Verwaltungsregelung Gelegenheit zur AuBerung gegeben werden.

1.4. Richtet sich Werbung auf Flichen des Staatsgrundes, die fir wissenschaftii-
che, kulturelle, schulische oder sportliche Zwecke genutzt werden, nur an die
Besucher der jeweiligen Einrichtungen (z.B. Bandenwerbung auf Sportplétzen,
Wetbung auf Hochschuigelénden), wird sie nicht vom Recht nach Nr.1.1 um-
fasst. Das Recht nach Nr. 1.1 umfasst jedoch Werbung auf Fiachen nach Satz 1,
die sich an die aligemeine Offentlichkeit auBerhalb der Einrichtungen richtet, so-
weit neben der im Einzelfall erforderfichen Genehmigung auch der jewellige Nut-
zer der Fiiche der Werbung zustimmt. Die Beteiligung des Nutzers der Flache
an den finanziellen Ertrigen der Werbung richtet sich nach Nr. 16.10. Bietet ein
Nutzer einer Flaiche nach Satz 1 DSM an, eine Werbeanilage, die sich an die all-
gemeine Offentlichkeit richtet, zu errichten und nimmt DSM dieses Angebot nichi
binnen 4 Wochen nach Zugang an, ist der Nutzer der Fléiche nach Satz 1 be-
rechtigt, die Werbeantage selbst oder durch Dritle zu errichten und zu nutzen,
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L5. Das'im Eigentum Hamburgs stehende Verwaltungsvermdgen, insbesondere
Dienstgebaude und Betriebseinrichtungen, das nicht unter Nr. 1.4 fiilll, sowie die
éffentlichen Griin- und Erholungsaniagen werden fir Werbezwecke grundsétziich

nicht zur Verflgung gestelit.

16. Aufgrund von § 3 Abs. 3 S. 1 des Werberechisvertrages von 1989 mit der
Hamburger AuBenwerbung GmbH (HAW) steht der HAW ein Recht zum Eintritt
in den vorliegenden Vertrag zu. § 3 Abs. 3 des Werberechtsvertrages von 1889
hat folgenden Wortlaut:

-Macht die FHH von ihrem Recht zur Vertragsveriingerung nicht frist-
gemaR Gebrauch, so hat die HAW das alieinige Recht, in den von ei-
nem Dritten mit Hamburg abgeschlossenen Werberechtsvertrag einzu-
treten, der eine Laufzeit von wenigstens zehn Jahren haben muss. In-
soweit finden die fGr das Vorkaufsrecht geltenden Vorschriften der §§
504 ff BGB entsprechende Anwendung, jedoch mit der Magabe, dass
die Frist zur AusDbung des Eintrittsrechis der HAW nur einen Monat
nach Vorlage des mit dem Dritlen abgeschiossenen Werberechtsver-
trages betréigt.” '
17. Zu diesem Eintrittsrecht ist die Vereinbarung zwischen der Stder Media
GmbH & Co KG (Strder), der DSM Deutsche Stidtemedien (DSM), der Hambur-
ger Aulenwerbung GmbH und. der Freien und Hansestadt Hamburg vom
17.11.2008 (Anhang 1) geschlossen worden, die auch den Umfang und die

Aus{ibung des Eintrittsrechts regelt.
18. [Entfilit bei Dsll]

18. DSM ist verpfiichtet, die bisher im Elganmm der HAW stehenden Plakatkiebe-
fiichen im Format 18/1 auf Staatsgrund bis zum 30.06.2008 auf eigene Kosten -
abzubauen.

1.10. [Entfilit bei DSM].

2. Begriffe

21. Waerbeatriiger im Sinne dieses Vertrages sind alle Anlagen auf Staatsgrund zur
Aufnahme von Werbung, die an die Offentlichkeit aullerhalb von Gebduden ge-
richtet ist, einschlieBlich der mit ihnen verbundenen Einrichtungen und Ausstal-
tungsmerkmale, sofem keine der Ausnahmen nach 1.2 oder 1.3 vorfiegt, insbe-

sondere

*2.1.1. LitfaBsdulen als Ganzstellen, Allgememstellen oder Kuitursaulen, die nicht
hinterleuchtet sind,

2.1.2. hinterleuchtete Séulen,

2.1.3. an Schaltkasten angebrachte Werbetafeln (sog. ,Moskitos"),
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2.1.4. Uhrenséulen und -kandelaber mit Werbung,

21.5 alle Obrigen Einrichtungen zur Werbung im Sinne von Nr 2.1., die an an-
deren orisfesten Gegenstiinden, Gebauden, Anlagen angebracht sind.

22. Staatsgrund im Sinne dieses Vertrages sind alle Fiéichen auf Hamburger
Staatsgebiet auBerhalb von Gebéuden, die im ffentlichen oder privaten Eigen-
tum Hamburgs stehen. Nicht zum Staatsgrund in diesem Sinne zithien diejenigen
Fiachen, die im Eigentum von juristischen Personen des Offentlichen oder des
privaten Rechts stehen, an denen Hamburg betelligt ist.

23. Ermrichtung ist die erstmalige oder ersatzweise Aufsteliung einer Werbeanlage
oder einer sonstigen Anlage im Sinne dieses Verirags.

24. Botrieb ist die laufende Unterhaltung, Instandsetzung und Reinigung der
Werbetriger sowie ihre Versorgung mit Energle und Betriebsmilteln. Der Betrieb
umfasst auch die Reinigung der Bodenfliichen unterhalb der Werbetriiger und
der Umgebung der Werbetraiger.

25. VertragsgemiiBe Nutzung ist die Vermarkiung der 'Werhetragalﬂ.ﬁchan‘ fur
Werbung Dritter und Werbung Hamburgs und Eigenwerbiing von DSM und ande-
rer Untemehmen der Gruppe, zu der DSM gohdrt.

28. Suchtmittel sind neben Betaubungsmittein gemal dem BtMG auch Tabak-
produkte und Alkohol.

3. Anzahl der Werbetriger

3.1. Die Standorte, an denen Werbeaniagen aufgestelit werden kdnnen, ergeben
sich aus den Verzeichnissen gemaR Anhang 2. Hiervon nicht umfassi sind Pla-
katkiebefiichen im Format 18/1. Diese sind nach Nr. 1.9 dieses Vertrags abzu-
bauen. Bei Vertragsheginn ist die Aufstellung von 900 hinterieuchteten Séulen
sowie 300 nicht hinterleuchteten Saulen fur die Aufnahme kommerzioller Wer-
bung vorgesehen. Die Anzahl der der Aufnahme kommerzieller Werbung die-
nenden Séulen darf insgesamt nicht mehr als 1200 betragen. DarOber hinaus ist
bei Vertragsbeginn die Aufstellung von 461 Uhrensdulen oder —kandelabemn vor-
gesehen. Die Anzahl von Uhrensaulen cder -kandelabern gem& Anhang 2 darf
nicht Oberschritten werden. DSM hat sicherzusisllen, dass die besiehenden hin-
terfeuchteten S#éulen durch soiche der Modelireihe gemaR Anhang 3 bis zum
31.12.2008 ersetzt werden. Andemfalls sind die  bestehenden hinterleuchteten

Saulen abzubauen.

3.2. Die Anzahl der Werbetrager kann mit vorheriger Zustimmung Hamburgs ver-
&ndert werden. Ebenfalls der vorherigen Zustimmung Hamburgs unterliegt die
wesentiiche Veréinderung bisheriger Werbetriiger (z.B. die Ersetzung von nicht .
hinterieuchteten durch hinterleuchtete Saulen oder die Verwendung neuer Wer-
bemedien an vorhandenen Werbetriigern, z.B. elektronische Einrichtungen). Ein
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Rechtaargspruch auf eine Zustimmung besteht nicht. Bei der Errichtung weiterer
oder veranderter Werbeirdger hat DSM darauf zu achten, dass ein méglichst ho-
her Ertrag bei einer méglichst geringen Anzahi von Werbetriigern erwirtschaftet
wird, .

33. Entfallen Werbetriger, well das Eigentum oder das sonstige Verfigungsrecht
Hamburgs an Staatsgrund an einen Dritten Obergeht, so wird sich Hamburg um
‘Ersatzstandorte bemilhen; ein Anspruch hierauf besteht nicht Veringert sich die
Zah! der Werbetrtiger withrend der Laufzeit dieses Vertrages um mehr als § %,
8o werden die Parteien Ober eine angemessene Anpassung von Ermalten ge-
maB Nr. 16 verhandeln.

34. Verdnderungen von Werbeanlagen oder von deran Anzah! darfen nicht dazu
fihren, dass der Umfang der Werbeflachen fiir die Kuliurwerbung nach Nr. 11.1
und 11.4 verringert wird oder die Preise fir Werbefidchen zur Kulturwerbung er-
héht werden.

35. Die Fortschrelbung des Anhangs 2 erfolgt im Rahmen der Dokumentation
nach Nr. 18.

4. Gestaltung und Ausstattung der Werbetriiger

41. Sofem zwnschen DSM und Hamburg nichts anderes schriftlich verainbart wird,
kommen als hinterleuchtete Séulen nur Werbetriger aus der Modelireihe City-
Light-Siiule WHC wie in Anhang 3 beschrieben zum Einsatz. Hamburg hat das
Recht, ohne Veranderung der Gegenieistung in besonderen stiditebaulichen Si-
tuationen die Lieferung von Modellen anderer Designlinien aus der Serienpro-

- duktion der DSM zu vertangen, jedoch nicht mehr als insgesamt 15 % der Wer-
betréiger. ;

42. Die hinterleuchteten Saulen missen mit den sich aus Anhang 3ergebenden
Merkmalen versehen sein. Dar(ber hinausgehende technische und gestalteri-
sche Einzelheiten werden die Parteien rechizeitig festiegen. DSM hat withrend -
der Laufzeit des Vertrages die Werbetréiger ohne weitere Kosten und Gegenleis-
tungen Hamburgs an den Stand der Technik anzupassen, es sei denn, die An-
passung ist for DSM wirtschaftlich unzumutbar. Hamburg kann den Einbau zu-
satzlicher Ausstattungsmerkmale und fir DSM wirtschaflich unzumutbare An-
passungen an den Stand der Technik gegen angemessene und einvernehmlich
zu vereinbarende Anpassung von Entgeiten gem. Nr.18 verlangen. Hierzu zahit
beispielsweise auch die nachtrigliche Ausrlistung von Werbetragern zur Uber-
mittlung von Verkehrsinformationen.

4.3. Hamburg behalt sich das Recht vor, vor der Aufstellung der Werbetraiger ge-
méB Nr.4.1 zu bestimmen, dass alternativ zu den Werbetragern nach Nr.4.1 an-
dere Werbetriger mit dhnlicher Materialqualitdt und Funktionalfitat geliefert wer-

w




6

den massen. Fir diesen Fall wird Anhang 3 durch einen entsprechenden An-
hang ersetzt.

5. Errichtung der Werbetriiger und aligemeine Anforderungen

5.1. DSM verpfiichtet sich, s&mtiiche von Hamburg genehmigten Werbetriger wih-
rend der Vertragslaufzeit zu betreiben. Ein Rechisanspruch der DSM auf die Er-
richtung bestimmter Werbetragar bestehit nicht.

5.2. Durch die Erichtung werden die Werbetrager nur vorlbergehend mit dem
Staatsgrund verbunden; der Eigentumsiibergang auf Hamburg richtet sich allein
nach Nr. 26.1 dieses Vertrags.

5.3. DSM hat die Werbetrager so zu emichten, dass sie den Anforderungen der
Sicherheit und Ordnung, den Grundsétzen der Verkehrssicherheit und den aner-
kannten Regeln der Technik gentigen. Historische Sdulen aus Backstein sind zu
erhalten und dirfen nicht wesentlich verandert oder mit Zusalzeinrid-umngen ver-

sehen werden.

5.4. Durch das Emichien von Werbetrigem dirfan Einrichtungen und Sachen Drit-
ter nicht beschéidigt werden. Die erforderlichen Eingriffe in Einrichtungen und
Sachen Dritter sind von DSM in eigener Verantwortung direkt mit den Dritten zu
regein. Gegebenenfalls entstehende Kosten sind von DSM zu tragen und direkt
an die Dritten zu zahlen.

§.5. Soweit die Zustimmung Dritter zur Aufstellung von Werbetragem erforderiich
ist, oder Dritten ein Recht zusteht, der Aufstellung von Werbetréigem zu wider-
sprechen, hat DSM schriftliche -Zustimmungserklarungen dieser Dritten dar(ber
einzuholen, dass gegen das Aufstellen von Werbetragem keine Bedenken be-
stehen. DSM hat diese Erklarungen dem Bauamt des jeweiligen Bezirksamies

vor der Emrichtung der Werbetriiger vorzulegen.

56. Die Bauarbeiten sind so durchzuflhren, dass die Sicherheit des Verkehrs
nicht und seine Leichtigkeit nur in geringst mégiichem Umfang beeintréichtigt
werden. DSM hat alle zum Schutz der &ffentiichen Wege und des Straflenver-
‘kehrs erforderlichen Vorkehrungen zu treffen, insbesondere die Baustsllen ge-
maB den Auflagen der StraBenverkehrsbehrde abzusperren und zu kennzeich-
nen. Anweisungen der zusténdigen Behdrden sind zu beachten. Vor Beginin von
Bau- und Unterhaltungsarbeiten, bei denen in den Wegek8rper eingegriffen wer-
den muss, ist beim Bauamt des jeweils zusténdigen Bezirksamtes eine gebih-

renpflichtige Aufgrabeeriaubnis gemat § 22 Hamburgisches Wegegesetz (HWG)

einzuholen. Bedingungen und Auflagen der Aufgrabeerlaubnis sind von DS#
und ihren Beauftragten zu beachten.

5.7. Durch Bauarbeiten dirfen Zugénge zu den angrenzenden Grundstlicken so-
wie der Anllegerverkehr nicht beschriinkt werden. Die Anlieger bzw. Nutzer der
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betroffenen Grundstiicke sind gegebenenfalis rechtzeitig vor Baubeginn in an-
gemessener Form zu unterrichten.

8. Aufgegrabene Wegefldchen (Nebenfichen) sind durch DSM unverziglich
sach- und fachgerecht unter Beachiung des technischen Regelwerkes wieder-
herzustellen. Mangel sind von DSM innerhalb einer ihr gesetzten angemessenen
Frist auf eigene Kosten nachzubessern. Hamburg st Gber die DurchfUhrung der
Nachbesserung zu informieren. Im Faiie des Vierzuges ist Hamburg berechtigt,
die Mangel auf Kosten der DSM beseitigen zu lassen. Bei wesentlichen Miangeln
findet nach deren Beseitigung eine Abnahmebesichtigung statt.

59. Fur die Inanspruchnahme &ffentlicher Wegefiiichen durch Lagerung von Bau-
materialien usw. wahrend der Bau- und spateren Unterhaltungsarbeiten hat DSM
eine Sondemutzungseriaubnis einzuholen (§ 18 Abs. 1 HWG). Die hierfor anfal-
lenden Benutzungsgeblhren sind nach MaBgabe der jewsils geitenden Geblh-
renordnung von DSM zu tragen. Darunter falt nicht die kurzfristige inanspruch-
nahme von Wegefiachen durch eine fir die Aufgrabung erforderiiche Baustellen-
einrichtiing und das vorObergehende Lagern von Bodenaushub.

€. Ofantlich-rechtlichs Erlaubnisse

©6.1. ' Durch Abschiuss dieses Vertrages werden die Genehmigungen und Eriaub-
nisse nach dem Hamburgischen Wegegesetz fir die in Anhang 2 verzeichneien
Werbetrager ereilt. Genehmigte Werbetriger in diesem Sinn sind auch nach
Vertragsbeginn errichtete, neue typengeprifie Werbetrager am bisherigen
Standort; sofern die Nmn. 3.4. und 5.3 gewahri bisiben. Genehmigte Werbetréiger
in diesem Sinne sind auch nach Veriragsbeginn errichtete neue, typengeprafte
Werbetrager am bisherigen Standort, sofem die Nm. 3.4 und 5.3 gewahrt blei-
ben. Die Genehmigung der in Anhang 2 genannten Anlagen gilt nur, wenn ihre
Anzahl entsprechend den Angaben in Nr. 3.1 des Verirags bis zum 31.08.2009
reduziert wird, es sei denn vorhandene Anlagen werden in Anlagen im Sinne von
Nr. 11.1.1 dieses Vertrags umgewandelt. Fir den Ersatz von Uhrenséulen und -
kandelabermn durch andere Werbeanlagen gilt die Genehmigung nach Satz 2 nur,
wenn an der neuen Werbeaniage eine funktionsfdhige Uhr gut sichtbar ange-
bracht wird. Weitere Eraubnisse und Genehmigungen sind mit Ausnahme der
gebihrenpflichtigen Aufgrabeeriaubnisse gemag Nr. 5.6 nicht erfordedich.

6.2. Hamburg wird bis zum Stichtag gem. Nr. 24.2 auch fur andere Werbetréiger an
bisherigen Standorten oder fir zusétzliche Werbetriger an neuen Standorten die
erforderlichen Genehmigungen erteilen, sofem DSM hierfir bis zum 31.08.2008
entsprechende Antriige stellt und die Genehmigungsvoraussetzungen erfilit sind
und die Nrn. 3.4 und 5.3 gewahit blgiben. Nr. 6.1 Satz 4 gilt entsprechend. Ein
Anspruch auf die Genehmigung bestimmter Standorte besteht nicht.

8.3. An neuen oder zusétziichen Standorten, die nicht gem4 Nm. 6.1 oder 6.2
genehmigt sind, bedtirfen die Errichtung oder der Betrieb einer Werbeanlage ei-
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nes gesonderten Genehmigungsverfahrens im Einzelfall nach den jewsils ein-
schidigigen Rechtsvorschviften - insbesondere Ober die Sondernutzung &ffentli-
cher Wege nach dem HWG bzw. fir Werbeaniagen nach der Hamburgischen
Bauordnung - bei den zustandigen Bshdrden. Uber die Eneilung der Genehmi-
gung entscheidet das jewells zustandige Bezirksamt Die Notwendigkeit, eine
vorherige Zustimmung Hamburgs nach Nr. 3.2 einzuholen, bleibt unberthrt.

64. Mit dem Antrag gemaB Nrn. 6.2 und 6.3 hat DSM insbesondere folgende An-
tragsunterlagen einzureichen:

6.4.1. Auszug aus dem darstelienden Tell des Fiichenbezogenen Informations-
systems (FIS im Mafistab 1:1.000), in den der beabsacmlgte Standort der
Werbeanlage elngetragen ist;

6.4.2. Fotomontage, auf der der genaue Standort der Werbetriiger wieder gege-
ben ist;

6.4.3. Angaben Giber Anzahl und Typ der Werbetrager, die aufgestelit werden
sollen. .

65. Der genaue Aufstellungsort der Werbelrager ist jeweils im Einvernehmen mit
dem betreffenden Bezirksamt auf der Grundlage der in Nr. 8.4 bezeichnsten Un-

terlagen festzulegen.

68. Im Einzelfall kann die Zustimmung aur Errichtung der Werbetrager aus Grin-
den der Stadtbildgestaltung oder sonstigen, z.B. verkehriichen, Griinden varsagt
werden .

6.7. Alle Genehmigungen werden auf die Laufzeit des Vertrages befristet erteilt.
6.8. DSM hat keinen Anspruch auf die Genehmigung zusatzlicher Standorte.
7. Betrieb von Werbetriigern -

71. DSM hat die Werbetrdger wéhrend der Vertragslaufzeit in einem verkehrssi-
cheren Zustand zu halten und gema den nachfolgenden Anforderungen zu
betreiben: 4

7.2. DSM hdlt die Werbeiréger in einem hochsten Anforderungen genligenden
Sauberkeitszustand. Die regeim#4Rige Reinigung von hinterleuchteten Werbetra-
gem erfoligt in bedarfsgerechten Abstéinden, mindestens jedoch einmai wochent-
lich. Zur Reinigung doirfen nur umweltfreundliche Reinigungsmittel verwendet
werden, die das deutsche oder das europdische Umwelisiegel haben. Reini-
gungsmittel und das aufgrund der Reinigung entstehende Abwasser dirfen nicht
auf die Erdoberfiiiche aufgsbracht oder in das Grundwasser eingebracht warden.
Dies gilt nicht fr reinigungs- und Iésungsmittsifreies Abwasser.

7.3. Beschadigte, auch zerkratzte, beklebte, bespriihte, bemalte oder auf andere
' Weise verschmutzte Werbetrager sind von DSM unverzlglich nach Bekanniwer-
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den, spatestans an dem darauf folgenden Weridag zu ersetzen, instand zu set-
Zen oder zu reinigen. Erforderiche SicherungsmaRlnahmen sind sofort durchzu~
fohren. Das Nahere regelt das Qualititssicherungssystem gemag Nr. 15.

74. Schiéden am Wegekorper, die sich aus Errichtung, Betrieb und Nutzung durch
DSM ergeben, werden von Hamburg auf Kosten von DSM beseitigt.

8. Folge- und Duldungspfiichten; Schutz der Werbetriger

81. DSM hat Einwirkungen zu dulden, die sich bei ErfUllung der Aufgaben der
Wegebaulast und aus dem SiraBenverkehr ergeben, und nimmt eventuell hier~
aus entstehende Nachteile entschadigungslos hin. Etwaige Anspriiche von DSM
gegen Dritte bieiben hiervon unberlhit. Im Falle einar Anderung besiehender
Bestimmungen und Vorschriften verpflichtet sich DSM, die Werbetrager auf ei-
gene Kosten dementsprechend anzupassen.

82. DSM hat die Werbetrager auf eigene Kosten zu beseitigen, veriegen oder an-
Zupassen, wenn dies infolge einer Anderung der dffentlichen Wege oder anléas-~
lich der Einrichtung, Anderung oder Entfernung von Leitungen und Anlagen aller
Art der Ver- und Entsorgungsuntemshmen, fir Teleskommunikationslinien, von
Verkehrsuntemehmen oder anderer Behbrden erforderiich wird. Dies gilt auch
dann, wenn &ffentliche Wege mit Rcksicht auf den Bau oder die Anderung einer
Bundesfemstrale in der Baulast des Bundes verndert werden sollen. Hamburg
strebt an, die Beseitigung oder Verlegung von nicht mehr als 5 % der Werbefri-
ger pro Jahr nach Satz 1 und 2 zu veriangen. Soweit Hamburg die Beseitigung
oder Verlegung von mehr als 5§ % der Werbstréiger pro Jahr verlangt, erstattet
Hamburg DSM die Kosten fir diese weitergehenden Mafinahmen auf Nachweis,
wenn an der Beseitigung oder Verlegung kein zwingendes &ffentliches Interesse

besteht. Nr. 3.3 gilt entsprechend.

83. Hamburg kann 2udem von DSM wiihrend der Laufzeit dieses Vertrages jeder-

2ait veriangen, bestimmte Werbetriger auf Kosten von DSM zu beseitigen, wenn
dies im Einzelfall aus Grinden der Sicherheit des Verkehrs ader der Stadtbild-

- gestaltung erforderlich ist. Ist die Beseitigung einer Werbeanlage nach Satz 1 er-
forderlich, wird sich Hamburg um die Genehmigung eines Ersatzstandortes be-
mChen; ein Anspruch hierauf besteht nicht. Nr. 3.3 gilt entsprechend.

84. Hamburg wird DSM bei Planungen mdglichat frihzeitig anhdren, soweit be-
stehende oder zu errichiende Werbetréger betroffen sind.

8.5. Hamburg wird nach Abschiuss dieses Vertrages Dritten die dauerhafte Errich-
tung von Anlagen der Aulenwerbung auf Staatsgrund, die zum Zeitpunkt des
Abschlusses dieses Verirages noch nicht rechtméaBig vorhanden waren, nicht
gestatten, wenn ihr Abstand weniger als 20 m zu Werbetrigemn der DSM betragt,
die auf der Grundlage dieses Vertrages betrieben werden wobei als Werbetra-
ger, die auf der Grundlage dieses Vertrages betrieben werden, auch neue typen-
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geprifte Anlagen an bisherigen Standorten im Sinne von Nr. 6.1 und andere An-
lagen an bisherigen Standorten im Sinne von Nr. 8.2 angesehen werden. Satz 1.
Dies gilt nicht fir Werheeinrichtungen der Eigenwerbung von Anliegem in ange-
messenem Umfang und fir Werbefiichen an Schaitschréinken und Bauzéunen.

9. Besondere Vorechriften filr Werbung

9.1. DS hat sicherzustelien und steht dafir ein, dass die jeweilige Werbung
samtlichen gesetziichen und behdrdiichen Vorschriften entspricht und insbeson-
dere nicht gesetzlichen oder behordiichen Werbeverboten widerspricht Unzuléis-
sig ist darber hinaus der Aushang von Werbung far Suchtmittel (Nr. 2.8) in ei-
nem Umkreis von 200 m, soweit der Aushang von Schulflichen aus sichtbar ist.

g.2. = Beschadigte Plakate sind unverziiglich auszutauschen. Nicht mehr neuwertige
Plakate, zum Beispiel optisch verblichene Plakate, sind mit dem néchsten or-
dentlichen Bewirtschaftungsintervall auszutauschen. Dies gilt auch fur Plakate
sowie fiir ereignisbezogene Werbung oder Aktionswerbung mit Datumsangaben,
wenn das letzte Datum des jeweiligen Ereignisses oder der Aktian verstrichen ist.
Kein Motiv darf linger als 30 Tage am selben Standort ausgehéingt werden, so-
weit es sich nicht um Eigen- oder Kulturwerbung i.S. der Nrn. 10 und 11 mit von
Hamburg gewlinschten ldngeren Laufzeiten oder um von Dritten beauftragte und .
entsprechend vergitete Dauerwerbung handelt.

10. Eigenwerbung in und auBerhalb Hamburgs

10.1. Soweit Hamburg Werbeflachen fir Eigenwerbung in Hamburg oder auerhalb
Hamburg bucht, erfoigt im Hinblick auf Buchungen, Reservierungen und Aus-
hang eine Gleichbehandiung mit anderen Werbetraeibenden. DSM gewahrt Ham-
burg jedoch auf Buchungen for Eigenwerbung und Stadtinformationen den in
Anhang 4 bezeichneten Rabatt auf den jeweiligen Listenpreis.

10.2, Femer gewsihrt DSM Hamburg fur jedes Kalenderjahr ein freies Werbebudge,
in Hohe von m.(,eumnrm for die Buchung von Werbeflichen far

alb Hamburgs, das mindestens einem Gegenwert
Werbefischen im FormatiffjJpericht. Die
von Hamburg m aftung von Eigenwerbung beauftragte Stelle entschei-

det, auf weiche Werbeaktionen die Gutschrift ganz oder teilwaise angerechnet
wird und wird dies DSM jeweiis bei der Buchung der Werbung schriftiich mittei-
{en. Bei der Abrechnung finden die jeweils glitigen Rabatte gem#® Anhang 4 fur
Werbung in Hamburg und auBerhalb Hamburgs Anwendung. innerhalb eines Ka-
ienderjahres nicht aufgebrauchte Gutschriften verfallen.

10.3. Die Gutschrift gemaB Nr. 10.2 wird jeweils zu Beginn eines neuen Kalender-
jahres entsprechend der prozentualen Anderung der durchschnitilichen Listen-
preise aller von DSM in Deutschland bewirtschafteten AuBenwerbefiachen im
abgelaufenen Kalenderjahr im Verhiiltnis zum vorhergehenden Kalenderjahr an-

-
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gepasst. DSM hat Hamburg die entsprechende Anderung und die sich daraus
ergebende Gutschrift zu Beginn des jewelligen Kalenderjshres mit einem Testat
eines unabhéngigen Wirtschaftprifers schriftiich mitzuteilen.

1.4. Eigenwerbung im Sinne von Nr. 10.1 ist jede Werbung Hamburgs oder offent-
lich-rechtlicher Kérperschaften und Stiftungen Hamburgs fir eigene kommerziel-
te und nicht-kommerzielle Zwecke, sowie Werbung fir Unternehmen, die mit
Hamburg gem&g §§ 15 ff. AkiG verbunden sind, soweit

(i) die Werbung von Hamburg oder der von Hamburg beauftragten Stelle in
Auftrag gegeben wird,

(ii) die Werbung das Image Hamburgs fordern soll, und

(i) nicht fur den unmittelbaren Absatz von Waren oder kommezielle Dienst-
leistungen oder fir Handelsmarken geworben wird.

10.5. Um Eigenwerbung handelt es sich auch, wenn auf den entsprechenden Wer-
bemitteln Hinweise auf Sponsoren der entsprechenden Veranstaltungen odar der
jeweiligen Werbeaktion enthalten sind, soweit diese nicht mehr als 20 % der Ge-
samtfiiche bei einem Sponsor und 25 % der Gesamifische bei mehreren Spon-
soren der jeweiligen Werbung Oberschreiten. .

108. Sofem. der Veranstalter herausragender internationaler Veransiakungen wie
zB. von Olympischen Spielen, FuBballweit- und —Europameisterschaften ein
Werbeverbot in einem von ihm veriangten Umkreis um die Veranstaitungsorte
verlangt, wird DSM in den Fallen des Satzes 1 seine Waerbetrager in Hamburg in
einem vom Veranstalter festgelegten Umkreis um die Veranstaltungsorte nicht
nutzen oder nur solche Werbung ausstelien, der der jewsilige Veranstalter zuge-

stimmt hat oder die Werbetriiger dem jeweiligen Veranstalter zu angemessenen
Bedingungen zur Verfigung stellen, die DSM mit dem Veranstalter vereinbart.

Dabel hat DSM dafr Sorge zu tragen, dass die Bewerbung Hamburgs fur soiche
Veranstaltungen aktiv gefordert wird. Ein Anspruch von DSM auf Entgeite oder
Kostenerstattung gegen Hamburg ist ausgeschiossen.

11. Kulturwerbung
11.1. DSM stelit zu Zwecken der Werbung fiir kulturelie Veranstaitungen in Ham-
burg Ober die Werbefiachen zur Eigenwerbung nach Nr. 100 hinaus Werbefié-
chen in folgendem Umfang zur Verfigung: . :
11.1.1. mindestens 230 nicht hinterleuchtete Saulen mit jewails mindes-
tens 30 Werbefiaichen im Format 1/1 (sog. Kulturs&ulen), die Standarte

der bei Vertragsbeginn bestehenden Kultursdulen ergeben sich aus
Anhang 8. Anhang 5 wird im Wege der Dokumentation nach Nr. 18

dieses Vertrags fortgeschrieben.
11.1.2. bis zu 6000 Werbeflachen im Format 1/1 an Bauzéiunen, die sich
auf Staatsgrund befinden;
Los3 /
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1:I.1.3. 2300 Waerbefldchen im Formal 1/1 an Schaltschriinken der &f-
fentlichen Beleuchtungs- und Lichtsignalaniagen.

1.2. Nicht kuliurbezogene kommerzieile Werbung ist auf den Werbefiéchen nach
Nr.11.1 nicht zuldssig. DSM wird bei der Gestaltung der Werbepreise fir die
‘Werbetriger nach Nr. 11.1 dem Interesse der Stadt und der Kulturschaffenden
an einer ginstigen Werbemdglichkeit Rechnung tragen. DSM raumt den kulturel-
len Veranstaltem folgende Rabatte ein:

11.2.1. 85 v. H. der vertffentlichten Listenpreise fiir nicht hinterleuchiele
Klebeflachen im Format 1/1 oder kleiner

11.2.2. 80 v. H. der verdffentlichten Listenpreise fiir kulturelle Veranstal-
tungen, die fUr bis 2u 400 Personen oder in Veranstaltungsraumen mit
" bis zu 266 qm stattfinden.

11.3. Fir Veranstaftungen nach Nr. 11.2.2. sind 26 v. H. der Fléichen nach Nr. 11.1
vorzuhaiten. '

11.4. An den Obrigen Werbetragern von DSM filr nicht hinterleuchtete Werbeflchen
im Format 1/1 h&lt DSM Werbefiachen im Umfang von bis zu 10 v. H. der Werbe-
fidchen im Format 1/1 oder kieiner fir Veranstaitungen der Kinderkultur vor. Fur
diese Flachen wird ein Rabatt von 90 v.H. der verdffentlichten Listenpreise filr
nicht hinterlsuchtete Klebefiachen im Format 1/1 oder kieiner gewahrt. Fir die
der Kinderkultur vorzubehaltenden Flachen nach Satz 1 dUrfen keine h&heren
Listenpreise als fur die Werbefiichen nach Nr. 11.1 verlangt werden. Die Veran-
stalter von Kinderkultur im Sinne von Satz 1 werden durch die Kulturbehdnde an-
erkannt. Die Werbefidchen nach Satz 1 kiinnen auch fir anderweitige Kulturwer-
bung nach Nm. 11.2.1 und 11.2.2, die Werbefldchen nach Nr. 11.1 kénnen auch
fur Werbung for Kinderkultur genutzt werden, wenn die jeweilige Nachfrage nach
den unterschiedlichen Arten der Kulturwerbung dies zulasst.

11.5. Die Rabatte nach Nm. 11.2 urid 11.4 dirfen nur eingerumt werden, wenn
sich die Veranstalter vertraglich verpflichten, Wildplakatierung zu unterlassen
und im Rahmen des Moglichen darauf hinzuwirken, dass fliir dis von ihnen
durchgefithrien Veranstaltungen keine Wildplakatierung durchgefuhrt werden.

11.6. DSM verpflichtet sich, bis zum Stichtag gema® Nr. 24.2 zusitziich zu den Kul-
turwerbeaniagen nach Nr. 11.1 elektronische Werbetrager zur Kulturwerbung in
enger Absprache mit den zustandigen Stellen Hamburgs auf eigene Kosten zu
entwickein. Es ist geplant, wihrend der Vertragslaufzeit mindestens 20, hochs-
tens jedoch 25 dieser Werbetréiger von DSM errichten und betreiben zu lassen.
Die Werbetriger mtissen geeignet sein, bestshende Kuiturpiakate in Gestalt von
Bilddateien . in Oblichen Dateiformaten zur Darstellung 2zu bringen.
Die Vorrichtungen fir die Belegung dieser Werbetrdger milssen zentral durch
DSM ader eine andere durch DSM und Hamburg gemainsam zu bestimmende

fLos3 [
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Stelle gesteuert werden kénnen und den schnellen Wechsel der Kulturwerbung
ermbglichen. Die Kulturwerbung muss auch bei direkter Einstrahiung durch na-
tirliches Licht und bei unglnstigen Witterungsverhéitnissen gut sichtbar sein,
soweit der Stand der Technik dieses zulésst. Die Werbetrager diirfen durch ihren
Befrieb nicht zu Beeintrichtigungen der Umgebung fohren; die Anbringung von
Lautsprechem oder sonstiger Einrichtungen zur akustischen Ubermittiung von in~
formationen ist ausgeschiossen Die Nutzung der Werbetrager flr andere Formen
der Werbung auBer Kultur- und Hamburg-Werbung sowie Stadiinformation ist
nicht zulsissig. Weitere Einzelheiten, insbesondere die Ausstattungsmerkmale,
sind in Zusammenarbeit mit den zustindigen Stellen Hambusgs zu bestim-
men. Ober den Betrieb und die Nutzungsentgelte fir die Belegung der Werbetra-
ger sind gesonderts Verainbarungen mit den zustandigen Stellen Hamburgs ab-
zuschliefien. Gawerbliche Schutzrechte an den zu eniwickelnden elekironischen
Werbetréigern stehen DSM zu. Jeweils nach Ablauf von vier Monaten, erstmals
vier Monafe nach Wirksamwerden dieses Verirags, berichtet DSM in Textform
Hamburg dber den Stand der Entwicklung. Hamburg ist verpfiichiet, den Bericht
auf die Erfillung der Anforderungen an die elekironischen Werbetiiiger nach die-
sem Paragrafen zu prifen und mégliche Abweichungen und Unzuisinglichkeiten
binnen 4 Wochen nach Eingang des Berichts schriflich zu riigen. Ragt Hamburg
nicht oder teilt Hamburg DSM kein Prifungsergebnis mit, werden die in dem He-
richt dargesteften Planungen der weiteren Entwicklung des Werbetragers
zugrunde gelegt. Legt DSM bis zum Stichtag keinen Wesbetrager vor, der die
‘oben genannten Anfordemien erfullt, zahlt DSM an Hamburg einmalig eine

Vertragsstrafe von

12.Besitzlibertragung zu Zwecken der Kulturwerbung an Schaltschréinken und
an Bauzdunen '

12.1. Die folgenden Regelungen in Nm. 12.3 bis 14 geliend abweichend von den
Nm. 3, 4 und 6.3 dieses Verirages.

12.2. Hamburg Gbertragt DSM mit Wirkung zum 1.1.2008 das Besitzrecht an den
AuBenfidchen aller auf &ffentiichen Wegen emichieten Schaltschriinke der dffeni-
lichen Beleuchtungs- und Signalaniagen und gestattet DSM unbeschadet der
Rechte Dritter, einwandfrei gestaltete Plakatwerbetréger fOr die Aufnahme von
insgesamt 6.000 DIN A 1-Plakaten an Bauzaunen anzubringen.

12.3. DSM werden die Schaltschranke in dem Zustand (beriassen, in dem sie sich
zum 01.01.2009, 00 Uhr, befinden. Diesem Vertrag ist in Anhang Sa eine Auf-
stellung der Anzahl und Standorte aller grundsétzlich zu Werbezwecken (berlas-

senen Schaltschriinke beigefligt.

12.4. DSM belegt die Schaltschranke der Typen |l und Il mit bis zu 2.300 Plakatfia-
chen im Format 1/1 fur Kulturwerbung.
w
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12.5. Die Anzahl der Plakatfiichen auf Schaltschranken kann von DSM erhoht wer-
den, sofem Hamburg GOber die zus#tzliche Anzahl mindestens 6 Wochen vorher
schriftlich unterrichiet wird und dem nicht widerspricht. Hamburg kann die Bele-
gung von Schaltschréinksn insbesondere aus Grilnden der Stadigestaltung ab-

- lehnen. Bei der Erhthung der Anzahl der zur Belegung vorgesehen Schalt-
schranke ist eine gieichmaBige Vertellung auf die Bezirke anzustreben.

12.8. DSM hat keinen Anspruch auf unverénderte Beibehaltung der Schaltschrank-
- standorte und Schaltschrankiypen. :

13.installation der Werbeiriiger auf Schaitschrinken

13.1. DSM bringt auf eigene Kosten einen einwandfiei gestalteten Plakatwerbetra-
ger auf den Schaltschranken gemé&® Nr. 12.3 an und emeuert sie erforderlichen-
falls. Dabei ist DSM verpflichtet, die technischen Anweisungen der Behdrde far
Stadtentwickiung und Umwelt und des jeweils zusténdigen Energieversorgungs-
unternehmens zu beachtsn. Nach der Demontage einer Vorrichtung ist der ur-
. spriingliche Zustsaind am Schaitschrank wieder herzustellen.

13.2. Bei der Installation der Plakatvomciﬂung ist von DSM dafiir Sorge zu tragen,
dass die Erkennungsnummer der Schaltschrénke nicht beeintréichtigt bzw. an

sichtbarer Stelle wiederhergestelit wird.

13.3. .Wird die Zuganglichkeit der Schaltschriinke durch Verschlei® und/oder Zer-
stdrung der Wechselrahmen erschwert, ist das jeweils zustindige Energiever-
sorgungsuntemehmen berechtigt, DSM die Mehraufwendungen nach dem zwi-
schen dem jeweils zustiindigen Energieversorgungsunternehmen und Hamburgs
jeweils geitenden Abrechnungsverfahren fOr kieinere Beiiebsaufirage pauschal
in Rechnung zu stellen. Hamburg gewéhit DSM auf Anforderung Einblick die ent-

sprechende Regelung.
14.MaBnahmen gegen Wildpiakatierung an sonstigen Aniagen

14.1. Hamburg Ubertrégt der DSM den Besitz an den AuBenfidchen der Briicken,
Briickenwiderlager, Briickengelénder und Verkehrsschutzgitter, Mauem, Z&unen
und Fassaden, soweit die Unterhaltung Hamburg obliegt oder die Anlagen auf
Staatsgrund errichtet sind. Der Besitz dieser Flachen berechtigt nicht zur Anbrin-
gung von Werbeanlagen oder sonstiger Vorrichtungen. Um ein Ausweichen des
Wildanschlags auf sonstige Anlagen im offentlichen Raum zu verhindern, wird
DSM auch sonstige potentielle Anschiagstellen (z. B. Schutzzéune, Bricken,

. Brockenwiderlager, Briickengelénder und Stitzmauem in der Unterhaltungs-
pflicht Drifter, Schaltschréinke Dritter, Geb&udefronten) zur Pfiege und Sauber-
haltung soweit als moglich anmieten bzw. ihre Uberlassung zur Pflege anstre-
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ben. DarOber hinaus verpflichtet sich DSM einen Vertrag mit der HOCHBAHN
liber die Besitziberlassung. zur Pflege/Sauberhaltung hinsichtiich derjenigen
Briicken, Zaune und Stiitzmauem zu schlielen, die durch die HOCHBAHN un-
terhalten werden.

%.2. DSM wird im Rahmen der ihr von den Hamburgischen dffentiichen Untemneh-

men (z. Z. GWG, Sprinkenhof AG und Stadtreinigung Hamburg) eingerdumten

. Mdgiichkeiten gegen die wilde Werbung auf deren Grundstiicken vorgshen.

4.3. DSM wird auch unabhéingig von den regelméaBigen Kontroll- und Reinigungs-

pflichten sicherstellen, dass im Rahmen von Plakatierungskampagnen chne Er-
laubnis - angebrachte Plakate oder Plakatirtiger spatestens innerhalb von
48 Stunden beseitigt sind. Nach Aufforderung durch Hamburg hat DSM bei or-
heblichen Plakatierungsaktivitdten Sonderréinigungen binnen 48 Stunden durch-
zuflhren. :

1i.4. DSM wird Wildplakatanschiager, soweit rechtiich und mit Aussicht auf Erfelg

méglich, in Anspruch nehmen und insbesondere Unterlassung fordem. Dabei-
werden die Moglichkeiten der strafbewehrten Unterlassungserkidrung, der elnst-
weiligen Verfagung der Unteriassungskiage genutzt. Beide Seiten werden alles
tun, um dem Vorgehen DSM zum Erfolg zu verhelfen. Hamburg wird gegsbenen-
falls DSM Erméachtigungserkiarungen zur Prozessfihrung im Einzelfall erteilen,
sofern dies zur Rechisdurchsetzung erforderiich ist. Die Kosten der Rechtsver-
folgung gehen zu Lasten von DSM.

14.5. Hamburg wird im Rahmen ihrer Méglichkeiten ordnungsrechtliche Schriite ge-

15.

gen Wildplakatierer einleiten. DSM informiert die zustandige Stelle Hamburgs
unverztglich femmandlich, per E-Mail oder per Telefax iiber wilde Werbung, die
sich auRerhalb des ihr eingeriumten Besitzrechts befindet. Ordnet die zustandi-
ge Stelle die Beseitigung im Wege der Ersatzvornahme oder der unmittelbaren
Ausflhrung an, wird DSM als Verwaltungshelfer Hamburgs die Plaka-
te/Plakatstander unverziiglich, spitestens am néichsten Werktage, entfemen und
entsorgen. Hierfir wird der Aufwand nach Stundensétzen in Anrechnung ge-

bracht.
Qualititssicherung, Vertragsstrafen

15.1. DSM wird bis zum Stichtag Bestimmungen fur ein Quslitétssicherungsverfah-

ren einfGhren, die als Anhang 8 diesem Verirag beigefligt werden und insbeson-
dere Regelungen enthalten missen:

15.1.1. Gber Art und Umfang der Schulung und Fortbildung aller mit dem
Betrieb vori Werbetrigemn nach diesem Veitrag befassten Mitarbeiter
von DSM zur Erftllung der Anforderungen nach diesem Vertrag und
nach dem jeweils neuesten Stand der fir DSM dar(ber hinaus gelten-

Les3
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den Anforderungen an Organisation und Technik des Betriebs von Au-
Benwerbung; :

15.1.2. iber Art und Umfang regelmaBig und anfassbezogen durchzu-
fuhrender intemer Uberprifungen der Einhaltung der vertraglich und
dariber hinaus geltenden Pflichten zum Betrieb, insbesondere zur Rei-
nigung, Wartung aller mechanischen, elektrischen und elektronischen
Bauteile von Werbetréigem und Zusatzeinrichtungen, zur Beseitigung
von Fehlern und Schéden, zur sonstigen Instandhaltung und Ober die -
Erfullung.der Plichien nach Nr. 14;

15.1.3. Gber die Dokumentation der Oberprifungen nach Nr. 15.1.2, ih-
rer Ergebnisse und der daraufhin geirofienen Manahmen in regeima-
Rigen Prifberichten, die elektronisch suchfihig erfasst werden und 0-
ber die Obermittiung dieser Dokumentation an Hamburg.

15.2. Zur Uberprifung. der Esfillung der Anforderungen nach diesem Verirag und
der nach dem jeweils neueosten Stand der fir DSM dariber hinaus geftenden An-
forderungen an Organisation und Technik des Betrisbs von Aullenwerbung, der
Erfillung der Plichten nach Nr. 14 sowie der in Nm. 15.1.1 bis 15.1.3 genannten
Verfahren und Manahmen finden mindestens einmal jahrlich externe Auditie-
rungen statt. Hamburg kann diese Auditierungen auch ohne Kenninis von DSM
veranlassen. Zu beauftragen sind ausschlieBlich Perscnen oder Institutionen, die
mit DSM abgesehen von anderen Uberprifungen und Auditierunigen keine Ver-
tragsbeziehungen unterhaiten und weder wirtschaftiich noch auf andere Weise
mit DSM verbunden sind. Hamburg erhilt alle Berichte auf Grund von Auditie-
rungen und kann auch die Vorlage weiterer in deren Rahmen gegeniber DSM
abgegebener Stellungnahmen verlangen. Weitere Einzelheiten Uber Art, Umfang,
Haufigkeit und Dauer extemer Auditierungen sind in den Bestimmungen zum
Quslitatssicherungsverfahren nach Nr. 15.1 zu regein.

15.3. Werden im Rahmen von UbempriOfungen nach Nr. 15.1 oder Auditierungen
nach Nr. 15.2 oder aus anderem Anlass Mangel festgestellt, sind diese binnen
einer Woche seit Kenntnisnahme zu beheben, sofern dieser Verirag keine kiirze-
ren Fristen vorsieht. AnschlieBend kann Hamburg eine externe Auditierung nach
Nr. 15.2 zur Feststellung veranlassen, ob die Mé&ngel behoben sind. Wird durch
die nach Satz 2 veranlasste externe Auditierung festgestellt, dass die Méngel
nicht behoben sind, zahit DSM binnen vier Wochen nach Obergabe des Berichts
Ober die externe Auditierung eine Vertragsstrafe an Hamburg, deren Hohe in den
Bestimmungen zum Qualitatssicherungsverfahren nach Nr. 15.1 zu festzulegen
ist und in angemessenem Verhéltnis zur Schwere des Mangeis stehen muss.
Hamburg kann ferner durch eine weitere externe Auditierung hach 15.2 feststel-
len lassen, ob die Ménge! behoben sind. Sind die Méngel weiterhin nicht beho-
ben, so ist Hamburg berechtigt, gematl Nr. 25.2.1 diesen Vertrag auBerordentlich

zu kiindigen. .
w ff
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5.4. Die Bestimmungen gem#®8 Nrn. 15.1 bis 15.3 zum Qualititssicherungsverfah-
ren beddrfen der Freigabe durch Hamburg. Die Kosten aller Variahren und MaB-
‘nahmen im Rahmen des Qualitatssicherungsverfahrens tragt DSH.

§.  Entgelte/Abrechnung

%.1. Samiliche Leistungen von DSM gemag diesem Vertrag sind von DSM auf ei-
gene Kosten zu erbringen, sowelt in diesem Vertrag nichts anderes vereinbart
wirde.

‘5.2.. Zur Abgeitung einer mdgiichen Steigerung des Unternehmenswertes durch
- den Abschluss dieses Vertrages, der sich fir DSM (und ggf. weilerer Unterneh-
men der Gruppe, der DSM angehdrt) ergibt, zahlt DSM binnen 30 Tageén nach

Eintritt der Wirksamkeit gemaB Nr. 23.1 einmalig einen Betrag von-

Euro.

16.3. Fir die Gestattungen geman diesem Vertrag verpflichtet sich DSM, Hamburg
ein Nutzungsentgelt in Form einer Umsatzbeteiligung zu bezahien.

1.4. Der Umsalz wird wie foigt berechnet:

16.4.1. Umsatz im Sinne der Nr. 16.3 ist der Nettoumnsatz. Dieser berachnet’

sich aus dem Bruttoumsatz aus stémtiichen Vermarktungshandiungen und
aller sonstigen Einnahmen, die DSM oder ein Drifter fiir DSM aus der Ges-
tattung fr sich selbst und/oder flir andere gem# diesem Veritrag erzieh,
abziglich der an Agenturen und Spezialmitler gezahiten Provisionen,
Skonti sowie der Umsatzsteuer. Die fOr die Kulturwerbung nach Nm. 11 bis
13 bestimmten Werbetriiger werden bei der Umsatzermittiung nach Satz 2
nicht berticksichtigt. Vemechnungen mit der Gutschrift nach Nr. 10.2 gelten
nicht als Emnahmen.

16.4.2.  Obersteigen die Skonti sowie die von DSM an Agenturen und Spezi-
almittler fir die Vermarktung der jeweiligen Werbeflachen bezahiten Provi-
sionen insgesamt bei Werbung an Uh . bei Werbung an den
anderen Werbeanlagen dieses Ve jeweiligen Bruttoumsat-
zes abzlglich Umsatzsteuer, werden im Verhditnis zu Hamburg die Ober-

steigenden Provisionsbetriige bei der Berechnung des Nettoumsatzes nicht .

beriicksichtigt.

16.4.3. . DSM ist grundsitzlich frei in der Festsetzung der Entgelte fur die
Vermarkiung der Werbeflichen. Vermarktet DSM jedoch Werbefléchen in
Hamburg im Rahmen Uberregionaier Werbekampagnen mit hdheren Rabat-
ten auf den Nettolistenpreis als in anderen StAdten oder Regionen, so wer-
den die Rabatte, soweit si die fiir Hamburg geitenden Nettolis-
tenpreise iberschreiten, bei der Berechnung des Umsatzes als erzielte Ein-

nahmen berlicksichtigt. Vermarktet DSM Werbefldchen fUr eine Gbemegio-

nale Werbekampagne zu Einheitspreisen, und flhrt dies rechnerisch zu of

Log)y
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nem Rabatt von me‘hrm die fur Hamburg geltenden ‘Nattolisten-
preise, so werden im Verna'tnis zu Hamburg die (bersisigenden Beiriige

bei der Berechnung des Umaaﬁ:as als erzielte Einnahmen berticksichtigt.
16.4.4. - Die Umsatzbeteiligung fur Hamburg betréigt

‘ Nettoumsatzes fur (i) Aligemeinsteflen (Nr. 2.1.1), (ii)
hinterleuchtete Stulen als Ganzsielle (Nr. 2.1. 5) und (hi) hinterleuchtete
Séulen (Nr. 2.1.2) und -

aweitens s Nettoumsatzes fir (i) Unrenssulen und —kandelaber mit
Waerbung (Nr. 2.1.4) und (i) alle sonstigen Werbetréiger nach Nr. 2,.1.5 mit
Ausnahme der unter erstens (i) genannten hinterleuchteten Saulen als

Ganzstellen.

164.5. Obertrift ab dem zweiten Vertragsjahr der Netioursatz den im jewei-
igen Vorjahr erzielten Nettoumsatz um mehr als- reduziert sich fur
diesen Teil des Nettoumsatzes die Umaatzbeteiligung um

18.5. Die Umsatzbeteiligung wird nur dann gezahit, wenn das gem48 Nr. 16.4 be-
rechnete Nutzungsentgelt den Garantiebefrag von bersteigt.
Andemfalls wird der Garaniiebetrag gezahii. -

PN
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18.6. Der Garantiebetrag nach Nr. 16.5 erhdht sich jeweils zum 1. Januar des fol-
genden Jahres um 3,0 % p.a., es sel denn, der vom Statistischen Bundesami fur
den Januar amtiich festgestelite Verbraucherpreisindex aller privaten Haushalte
in Deutschland hat sich gegentber dem flir den Januar des Vorjahres verdffent-
lichten index um funf Prozent oder mehr oder um ein Prozent oder weniger er-
hoht. In diesem Fall ist jede der Vertragsparteisn durch schriftliche Anzeige an
die andere Vertragspariel bis zum 31. Marz berechtigt, eine billige Anpassung
des Garantiebetrages zu veriangen. Dabei gilt als vereinbart, dass die Erhdhung
oder die Verminderung des Verbraucherpreisindex lediglich Bedingung fOr ein
Anpassungsverlangen, nicht jedoch MaBstab fur die Neufestsetzung des Garan-
tisbetrages ist.

18.7. Die Umsatzbeteiligung ist jeweils bis zum 30. Juni des Foigejahres fallig und

“zahlbar, jedoch ist der Garantiebetrag bereits zum 15. Januar des laufenden Jah-
res im Voraus an Hamburg zu bezahlen. Auf den am 30. Juni des Foigejahres
faligen Betrag, der sich aus der Umsatzbeteiligung abziiglich des Garantiebetra-
ges errechnet, sind Zinsen in Héhe von 2 Prozentpunkten Ober dem Basiszine-
satz der Européiischen Zentralbank p.a. ab dem 01. Januer des Folgejahres von
DSM zu bezahlen. '

16.8. Die Parteien gehen davon aus, dass Umsatzsteuer fOr die nach diesem Ver-

trag zu leistenden Zahlungen nicht anfélit. Eine Nachberechnung von Umsatz-
steuer erfolgt gegen Erteilung einer ordnungsgeméBen Rechnung, wenn sich die
steuerrechtliche Beurteilung andert und bisher ais nichtsteuerbar oder steuerfrai
behandeite Zahlungen oder sonstige Leistungen als umsatzsteuerpfiichtig einzu-
" ordnen sind. In diesem Fall werden sich die Parteien {iber einen angemessenen
Ausgleich unter Berlicksichtigung der Méglichkeiten zum Vorsteuerabzug ver-
stéindigen. Etwaige Anspriiche, die sich aus der Feststellung der Steuerpflicht
ergeben, verjghren ein Jahr nach Vorliegen eines unanfechtbaren und nach der
Abgabenordnung nicht mehr abtinderbaren Steuerbescheides.

Loal
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B.9. DSM wird Hamburg eine den Anforderungen vorstehender Nummem enispre~
chende priffshige Aufsteliung des Nettoumsaizes des Vorjahres bis zum 30. Ju-
ni zusammen mil der Jahresbilanz (bergeben. Hamburg ist berechtigt, die Be~
rechnung des Nettoumsatzes binnen eines Zeitraumes von sechs Monaten ab
Vorlage der priffahigen Aufstellung gema8 Nr. 19 zu dberprilfen. Sollte sich her~
aussiellen, dass die an Hamburg zu entrichtende Umsatzbeteiligung haher ‘ist,
als von DSM angegeben, so ist der Differenzbetrag binnen vier (4) Wochen an
Hamburg nebst Zinsen in Hohe von 8 Prozentpunkten. Gber dem Basiszinssatz
der Europaischen Zentralbank p.a. seit dem Zeitpunkt, 2u dem der Betrag bei
fehlerfreier Berechnung fallig gewesen wire, zu bezahien.

16.10. Fr Anlagen gemaB Nr. 1.4 Saiz 2 (Werbetriiger auf Grundstlicken, die fir
wissenschaftliche, kuitureile, schulische und sporiliche Zwecke genuizt werden)
gilt die Sonderregeiung, dass 50 % des auf den jeweiligen Werbetraiger entfal-
ienden Anteils des Garantiebetrages und der Umsalizbeieiligung. direkt an die
Einrichtung oder Organisation zu entrichten sind, die die Fliche nutzt. Die ent-
sprechenden Beirdge werden in der fir Hamburg bestimmten Abrechnung aus-
gewiesen. Uber die Abrechnung dieser Betrage wird DSM eine jeweils gesonder-
te Vereinbarung mit der betreffenden Einrichtung oder Organisation treffen, Auf
Veriangen Hamburgs ist eine Kopie der enisprechen Vereinbarung einzureichen.
‘Die Buchhaltung der DSM ist 8o zu fihren, dass eine gmnderta Abrechnung
und Abfiihrung méglich und nachprifbar ist. '

16.11. Gibt Hamburg nach Vertragsschluss Leistungen von DSM in Aufirag, die Ober
die in den Anhdngen beschriebenen Leistunigen hinausgshen, wird zwischen
Hamburg und DSM gesondert versinbart, weiche Beiriige fir diese Zusatzieis-
tungen auf die von DSM zu zahlenden Entgelte jeweils anzurechnen sind.

16.12. Jeweils bis zum 31. Marz und bis zum 30. September werden die Parteien auf
Einladung einer der Parteien Gespriche -auf Leitungsebene Ober die Umsétze,
die Umsatzprognosen fiir das laufende und das Folgejahr, die Entwickiung des
Marktes, sowie Ober mégliche Optimierungen der AuBenwerbung in Hamburg

fohren,

16.13. Mit der Leistung der Entgelte nach dieser Vorschrift sind Gebihren fiir Amts-
handiungen nach Nm. 5 und 6 abgegolien, soweit dieser Vertrag keine geson-
derten Regelungen enthait.

18.14. Aufrechnungerechte sishen DSM nur zu, wenn ihre Gegenansprilche rechts-
kraftig festgestsiit, unbestritten oder von Hamburg anerkannt sind. Die Austibung
oines Zurlickbehaltungs- oder Leistungsverweigerungsrechts durch DSM ist nur
berechtigt, wenn die gleichen Voraussetzungen erfllit sind und aufierdem -der
Gegenanspruch von DSM auf dem gleichen Vertragsverhaitnis beruht.

17. Sicherheltsislstung
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V.1. DSM leistet eine unbedingte, unbefristete und selbstschuldnerische Blrg-
schaft einer europdischen GroRbank, einer deutschen Sparkasse oder Volks-
bank zur Absicherung der Emmalzahlung nach Nr. 16.2 (Zahhmgsburgschaft] in
Hahe von

(Gesamthhe der Einmalzahiung).
¥7.2. Hamburg kann auf Antreg von DSM einer aliernativen Sicherheit, die nach

dem billigen Emmessen Hamburgs einer Birgschaft geméR Nr. 17.1 wenigstens
gleichwertig ist, zustimmen. )

17.3. Die Zahlungsblrgschaft oder die von Hamburg zugelassene anderweitige Si-
cherheit wird von Hamburg nach dem voiistandigen Eingang der Einmalzahlung
freigegeben.

7.4. Die Blrgschaft ist auf dem als Anhang 7 beigefigten Vordsuck Hamburgs
auszustellen und bei Vertragsschluss zu Gbergeben.

18 Dokumentationspfiichten

18.1. Der Veitragspertner fGhrt in eiektmnisc{aef Form eine Dokumentation, die iau-
fend aktualisiert wird und mindestens folgende Angaben enthélt: -

¢ Standort der einzeinen Werbettager bzw. Stadtm&bel ohne Werbung mit
GPS-Koordinaten,

¢ Typ der Anlage mit Angaben fiber die Zahl der Werbefiachen,

e Angaben zu besonderen Ausstattungsmerkmaien,

 Art und Datum wesentlicher Reparatur- und Wartungsarbeiten,

» Standorie und Zeiten der Belegung mit Eigen-Werbung nach Nm. 10 und 11.

18.2. DSM ermitielt und dokumentiert iaufend die Belegungsquote der Warbefla-
chen von den in Hamburg errichteten Werbetréigem.

18.3. DSM erteilt den im Anhang 8 bezeichneten zusiindigen Dienststelien Ham-
burgs auf Anfrage jederzeit kostenfrei Auskinfie (ber alle in der Dokumentation
nach Nr.18.1 enthaitenen Daten sowie Gber die Dokumentation der Belegungs-
quoten nach Nr. 18.2. Auf Anforderung Gbemmitielt DSk an Hamburg kostenfrel
den aktuellen Gesamtbestand der Dokumentation. Sofern seitoens Hamburgs die
technischen Voraussetzungen fir einen elektronischen Empfang der Daten ge-
schaffen werden, rdumt DSM Hamburg einen kostenfreien Zugriff im Wege der
der elektronischen Datenitbermittiung ein. Hamburg wird sicherstellen, dass sei-
tens Hamburgs nur berechtigte Personen Zugriff auf die Daten der Dokumentat-
on erhalten. Unabh#ingig von der Form der DatenGbermittiung verpflichtet sich
Hamburg, die empfangenen Daten nur zur Wahmehmung ihrer dffentlichen und

Los3
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privaten Rechte an den im Eigentum Hamburgs stehenden Fléchen, auf denen
sich die Aniagen befinden, sowie zur Wahrnehmung der Recht aus diesem Ver-
trag einschlieBlich einer etwaige Neuvergabe der mit diesem Vertrag eingerdum-
ten Rechte zu nutzen,

B Buchfithrungspfiichten und Buchprilfungsrechte
%.1. Die Buchhaltung und Bilanzierung der Einnahmen, Ertrige und Aufwendun-

gen der DSM muss den gesetzlichen Anforderungen entsprechen und die Ober-
prifung der fiir die Entgeltberechnung nach Nr. 16 mafigeblichen Umstande je-
derzeit emdgiichen. Der Vertragspariner ist verpfiichtet, (ber die aus der Wahr-
nehmung der Werberechte aus diesem Vertrag erzielten Umsétze und die nach
diesem Vertrag zu erbringenden Sach- und Dienstieistungen gesondert Buch zu
fihren. Die Buchfohrung muss eine Uberprifung der tatséichlich erzieiten Umsét-
ze als Grundiage fur die Entgeltzahiung an Hamburg gemaB- Nr. 16 sowie der
nach diesem Vertrag zu erbringenden Sach- und sonstigen Leistungen gemag
Nm. 5.1, 7, 10 bis 14 erméglichen.

19.2. Hamburg ist jederzeit berechtigt, die Abrechnung der Entgelte gem#R Nr. 16

solbst oder durch einen zur Verschwiegenheit verpflichieten Wirtschaftsprifer
oder Steuerberater berpriifen zu lassen. DSM wird Hamburg oder ihrem Beauf-
fragten zu diesem Zweck alle erforderlichen Unterlagen zur Einsicht bereithalten.

Die Kosten der Uberprifung trigt Hamburg, es sei denn, es wird festgestelit,
dass die Hamburg und den Einrichtungen und Organisationen gemat Nr. 16.10
zustshenden Entgelte hoher sind, als von DSM ausgewiesen; in diesem Fall trégt
DSM die entsprechenden Kosten.

Verantworllichkeit und Haftung

20.1. DSM wird Hamburg von allen Ansprachen Dritter freistelien, diie aufgrund des

Inhaltes der Werbung oder der Informationen an und in Zusammenhang mit
Werbetriigem geltend gemacht werden. Dies gilt nicht, soweit Hamburg den je-

.weiligen Inhalt der Werbung zu vertreten hat (z.B. bei Eigenwerbung und Content

auf Websites und technischen informationsaniagen, die von Hamburg zur Verfi-
gung gestelit werdara)

202 Die Verkshrssicherungspflichten hinsichtiich det Werbetrager obliegen aus-

- gchiieBlich DSM. DSM wird Hamburg oder Nutzer von Fldchen nach Nr. 1.4 Satz
2 von allen Ansprichen Dritter freistellen, die aufgrund einer Verletzung der Ver-
kehrssicherungspfiichten oder aus Anlass dés Vorhandenseins von Werbetrd-

gem geltend gemacht werden.

20.3. Hamburg Gbemimmt keineriei Gewéhr und Haftung- for die Eignung von

Standorten fir Werbetréiger, Anzahl von Werbefiachen oder fir die Erzielung ei-
nes bestimmten Umsatzes mit einzelnen oder allen Werbetréigem und Werbefid.

chen,.
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1.  Ubertragung des Vertrages, Unterverpachtung, Abtretungsverbot

21.1, Eine volistindige oder teilweise Ubertragung dieses Vertrages oder die Abtre~
tung von Anspriichen aus diesem Vertragsverhiitnis durch DSM ist ohne schrift~
liche Zustimmung Hamburgs ausgeschiossen. Soweit DSM die -Rechte und
Pfiichten aus diesem Vertrag auf ein von ihr mittelbar oder unmittetbar be-
herrschtes Unternehmen QOibertfragen oder austben lassen will, wird Hamburg die
Zustimmung nur aus berechtigten Grinden verweigem. Hamburg wird einer U~
bertragung vorbehaltiich besonderer Umstéinde zustimmen, soweit DSM gegen-
Uber Hamburg selbsi verpfiichtet bleibt oder entsprechende Garantien abgibt.

21.2. Die volistandige oder teilweise Uberlassung der Werbetrdger zur Vermarktung
- oder Bewirtschaftung durch Dritte ist ohne schrifiliche vorherige Zustimmung
Hamburgs ausgeschlossen. DSM hat jedoch das Recht, die Werbefitichen durch
Vermarktungsgeselischaften zu vermarkten, wenn sichergestellt ist, dass alle
Einnahmen der Vermarktungsgeselischaft aus der Verwertung der vertragsge-
genstandlichen Werbefléichen wie eigene Einnahmen von DSM gewertet werden
und samiliche in diesem Vertrag geregelten Rachte Hamburgs unabhéngig von
einer Zustimmung von DSM auch unmittelbar gegenber der Vermarktungsge-
sellschaft geltend gemacht werden kdnnen. DSM weist die entsprechenden Ver-
einbarungen nach, bevor sie der Vermarkiungsgeselischafi die Aufnahme hrer
Tatigksit gestattet.

‘Z.VQrpﬂhhﬁing zur Griindung e!ner Niederiassung in Hamburg

22.1. DSM verpflichiet sich, bis zum 31.12.2008 eine Niederlassung in Hamburg zu
ermichien und wihrend der Laufzeit dieses Vertrages zu unterhaiten.

'222. Die Niederlassung ist personell so auszustatien, dass sie siets in der Lage ist,
die Pfiichten der DSM aus diesem Vertrag organisatorisch und parsonell zu erfal-

len. Abrechnungsunteriagen und Bilanzen der DSM, die diesen Vertrag betreffen,

sind bei der Niederfassung far Prafzwecke Hamburgs zir Einsicht vorzuhalten.

23, Schwarzarbeitarbeitsbekiimpfung, Tariftreue und Nachuntemehmer-
sinsatz '

23.1. DSM verpfiichtet sich, dafir zu sorgen und einzustehen, dass bsi der Aus-
iibung der mit diesem Vertrag Gbertragenen Rechte und bei Erflllung der mit
diesem Vertrag auferlegten Pflichten, Schwarzarbeit unterbleibt und die gesetzi-
chen Regelungen zur Bekéimpfung von Schwarzaibeit eingehalten werden,

23.2. DSM verpfiichtet sich, ihren Arbeitnehmerinnen und Arbeitnehmern, die mit
der Ausibung der mit diesem Vertrag Obertragenen Rechte oder der Erfuliung
der mit diesem Vertrag auferlegten Pflichten betraut sind, mindestens das jeweils
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tarifvertraglich vorgesehene Enigelt zu den tarifvertraglich vorgesehenen Zeit-
punkten zu zahlen.

3.3. DSM erkiart, dass sie ihran gesetziichen Verpflichtungen zur Zahlung der
Steuern, der Beiirige zu den Sozialversicherungen sowie der Beitrage zur Be-
tufsgenossenschatt nachkommt und fir die Laufzeit des Vertrages nachkommen
wird. : .

2.4, Auf Verlangen Hamburgs hat DSM die von ihr beauftragten Nachunternehmen
unverziglich zu benennen.

3.5. Ebenfails auf Verlangen Hamburgs hat DSM unverziglich vollstéindige und
prifishige Entgeltabrechnungen tber die in Nr. 23.2 nither bezeichneten Arbeit-
‘nehmerinnen und Arbeitnehmer vorzulegen und Einblick in_ die Unteriagen Ober
die Abfuhrung von Steuern und Beitrigen sowie die zwischen DSM und thren
Nachunternehmen abgeschiossenen Vertriige zu gewahren,

2.6. Fir den Fall, dass DSM ihre Pflichten nach Nr. 23.2 bis 23.5 verletzt, kann
Hamburg ftr jeden schukihaften Versto eine Vertragsstrafe in Hohe

€ ja Versto verlangen. Im Hochatfali kdnnen sich die Vertragsstrafen nach SAt2
+ - -~

2.7. DSM verpflichtet sich, die Pflichten nach Nr. 23.1 bis 23.5 ihran Nachunter-
nehmen ebenfails aufzuerlegen und darbber hinaus sicherzustellen, dass von
den Nachunternehmen unterbeaufiragte weitere Untemehimen, diese ebenfalls
auferiegt werden. DSM hat die Beachtung dieser Pflichten durch ihre Nachunter-
nehmen durch geeignete Mittel zu kontrollieren, '

23.8. Vorstehende Verpflichtungen nach Nr. 23 sind unter Beachtung etwaiger
rechificher Schranken zu erflllen.

24.  Lautzeit

2¢.1. Dieser Vertrag bedarf zu seiner Wirksamkeit der Genehmigung durch die
Hamburgische Burgerschaft. Hamburg wird DSM von der Erteilung der Geneh-
migung umgehend schriftiich in Kenntnis setzen. .

24.2, Dieser Vertrag hat eine feste Laufzeit von 15 (finfzehn) Jahren, gerechnet ab
dem 01.01.2008, 0.0C Uhr (Stichtag).

24.3. Kondigungen bedlrfen der Schrifiform (elektronische Form ausgeschiossen).

25. AuBerordentiiche K{ndigung

25.1. Das Recht zur auRercrdentiichen Kandigung aus wichligem Grund bleibt un-
berbhrt. |

25.2. Hamburg kann diesen Verirag aus wichtigem Grund insbesondere kindigen,
wenn
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2521. DSM wesentiiche Bestimmungen dieses Vertrages verietzt und die
Verletzung trotz einer schriftichen Mahnung unter angemessener Fristset-
zung nicht fristgerecht beseitigt,

2522 die nach Nr. 17 vorzulegende Sicherhsitsleistung nicht eingeldst wird,

12523.  DSM mit einer Zahiung nach Nr. 16.7 frotz schrifticher Mahnung mit
- Fristsetzung von vier Wochen weiterhin in Verzug ist,

2524. Die Netioumsatze von DSM gemaB Nr. 16.4 fur zwei aufeinanderfol-
gende Jahre hinter der Entwickiung der vom Fachverband flir AuSenwer-
' bung versffentichten Umséatze der AuBenwerbung in Deutschiand erhablich
zurtckbleiben, es sei denn, dies ist durch Umsténde, die von Hamburg zu
vertreten sind, oder durch von DSM nicht beeinflussbare Umstéinde verur-
sacht. Vor einer Kondigung wird Hamburg DSM Gelegenheit geben, die
Grinde fiir die Entwickiung der Nettoumsétze darzulegen und zu belegen.

2625 (ber DSM ein Insolvenzverfahren beantragt oder erbffnet wird,

25.26. die Konzemobargeselischaft von DSM oder die derzeitigen Anteils-
eigner nicht mehr (unmittelbar oder. mittelbar {iber von ihr abhéingige Unter-
nehmen) die Mehrheit des stimmberechtigten Stammkapitals von DSM hal-
ten oder die Mehrheit des stimmberechtigten Kapitais der Konzemoberge-
sellschaft oder von DSM unmittelbar oder mittelbar auf einen neuen Gesell-
schafter oder Aktionér Uberiragen wird und hierdurch die Interessen Ham-
burgs nicht nur unwesentiich nachteilig berOhrt werden. Dies ist insbsson-
dere der Fall, wenn ein Wettbewerber von DSM oder ein Untemnehmen, das
im Werbemarkt mehr als nur in unbedeutendem Umifang tétig ist, unmittel-
bar oder mittelbar die Mehrheit des stimmberechtigten Stammkapitals von
DSM dbemimmt.

28. Folgen bel Beendigung des Verirages

26.1. Bel Beendigung dieses Vertrages geht das Eigentum an den Warbetragem
auf Hamburg 0ber. Hamburg kann diese Anwarischaft insgesamt oder fur be-
stimmie Arten von Werbeirigem abtreten. in diesem Fall geht das Eigentum an
den von Hamburg gegentber DSM benannten Abiretungsempfanger Ober.

26.2. Wird der Vertrag beendet, erstattet Hamburg DSM den nachweislich noch
nicht abgeschriebenen Wert der von DSM wiihrend der Laufzeit dieses Verirages
ney ern n Werbetrager auf der Grundlage eine n Abschreibung von

Neuwerles pro Jahr, mindestens aber mit es Neuwertes. Ham-

" burg kann gegen Forderungen nach Satz 1 mit Schadensersatzforderungen ge-

gen DSM aufrechnen. Der Anspruch auf Wertersatz nach Satz 1 wird zwei Jahre

nach Beendigung des Verirages fillig und ist ab dem Tag der Veriragsbeendl
gung mit dem Basiszinssatz zu verzinsen.
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3.3. Binnen eines Monat nach Vertragsbeendigung hat DSM die Dokumentation

" nach Nr. 18 dieses Verirages herauszugeben. Die Geltendmachung eines Zu-
riickbehaltungsrechis an der Dokumentation ist ausgeschlossen.

3.4. Erkiér Hamburg spatestens ein Jahr vor Ablauf des Vertrages schriftlich den

r4

vollstiindigen oder teilweisen Verzicht auf die Rechte nach Nr. 26.1, bleibt DSM
insoweit Eigentimerin der Werbetréger und ist in diesem Falle verpfiichtet, diese
binnen eines Zeitraumes von zwei Jahren ab Vertragssnde auf sigene Kosten
kontinuierfich und, vollstandig abzubauen und die noch nicht abgebauten Werba-
triager in diesen Zeitraum einem von Hamburg benannten Nachfolger zu ange-
messenen Badingungen zur Nutzung fir Weérbezwecke im Sinne dieser Verein-
barung zu Uberiassen. Im Falle der auBerordentiichen Kandigung kann Hamburg
den Verzicht ohne Einhaltung einer Frist erkidren. Die Parteien kénhen Abwei-
chendes im Einzelfall schriftlich vereinbaren. .

Geheimhaltung, Vertraulichkeit

2.1 Die Vertragsparteien sind verpflichtet, alie im Rahmen des Vertragsverhaltnis-

ses erlangten Kenninisse von Betriebs- oder Geschéftsgehsimnissen oder sons-
figen vertraulichen Informationen der anderen Vertragspartei (“vertrauliche In-
formationen”) streng. veriraulich zu behandeln, sie nicht an Dritte weiterzugeben
oder sonst zu verwerten. Mit DSM oder Hamburg verbundene Untemehmen, die
vertrauliche Information zur Durchfihrung des Vertrages bendtigen, sind keine
Dritten im Sinne dieser Vorschrift. T :

282 Als vertrauliche Informationen gelten solche Informationen, die als veriraulich

gekennzeichnet sind oder deren vertraulicher Charakter sich aus dem Sachzu-
-sammenhang heraus ergibt oder die dem Datenschutz unterliegen.

28.3 Die Verpflichtung zur Vertraulichkeit gilt nicht, sofem

. die betrefienden Informationen vor Abschiuss dieses Vertrages bereits
aligemein-bekannt und verfligbar waren oder spéter ohne das Zutun der
Vertragspartei, die diese Informationen empfangen hat (im Folgenden’
"Empfinger” genannt), Sffentlich bekannt werden, oder

. der Empfiinger die betreffenden informationen rechtméfig von einem
. Dritten erhalten hat, der diesbeziglich keiner Vestraulichkeitsverpflichtung
unterlag, oder

« . der Empfanger die betreffenden Informationen selbststdndig und ohne
Verbindung zu diesem Vertrag entwickelt hat, oder

«® der Empfanger auf Grund gesetziicher Bestimmungen verpflichtet ist, die

Informationen zu offenbaren, vorausgesetzt der Empfanger rdumt der an-
deren Partei in angemessenem Umfang die Moglichkeit ein, die Offenba-
rung der informationen zu \_farhindem.
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& Schiussbestimmungen

21 Auf diesen Verirag und alle Anspriiche aus und in Zusammenhang mit diesem
Velvag gilt das deutsche Recht unter Ausschiuss des UN-Kaufrechtes. Gerichts~
stand ist fr alle Anspriche aus und im Zusammenhang mit diesem Vertrag

. Hamburg; Hamburg ist jedoch berechtigt, DSM auch an deren aligsmeinen Ge- ‘
richtsstand 2u verklagen.

22 Erfullungsort ist Hamburg.

293 Anderungen und Erganzungen und eine Authebung dieses Verirags sowie
Kindigungserkifirungen bediifen der Schriftform (elekironische Form ausge-
schlossen). Dies giit auch fur die Anderung dieser Schriftformkiausel.

254 Dis Unwirksamkeit oder Undurchsetzbarkeit einer oder mehrerer Besiimmun-
gen dieses Vertrages, einschiieBlich der in Nr. 256.2 bestimmten Laufzeit, berGihrt
die Wirksamkeit dieses Vertrages im Obrigen nicht. Im Falle der Unwirksamkeit
der Laufzelt gilt die hichst zuldssige Laufzeit, wobei § 313 BGB (Stdrung der

Geschéifisgrundlage) nur Anwendung findet, wenn sich die Laufzeil dieses Ver-
trages um mehr als 18 Monate verklrzt Anstelie unwirksamer oder undurch-

setzbarer Bestimmungen werden die Parteien im Obrigen Bestimmungen ver-
einbaren, die'der unwirksamen oder unﬂurchsstzharen Bestimmung wirtschaft-

lich am nachsten kommen.
20.5 Benachrichtigungen, einschiieBlich Kondigungen sind jewells zuzistellen an:

Hamburg: Behdide fir Stadienimd(ﬁmg und Umweii, Stadthausbriicke 8,

- 20356 Hamburg cesurssemansien oot ron voa s FERRETETIG
DSM: Geschaftieitung der in Hamburg zu grindenden Niederias-
BUNG.c..oceeameremeatiniinmnmrenntiranissnnsseanins
Hamburg, den. #%2:A0. 100} Frankfurt am Main, den 18.10.2007

-----

Frele und Hansestadt Medien GmbH

Hamburg
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Vereinbarung vom 17.11.2008 zwischen der Stréer Media Deutschiand
GmbH & Co KG, der DSM Deutsche Stadtemedien GmbH, der Ham-
burger AuBenwerbung GmbH und der Freien und Hansestadt Hamburg

Angebot der DSM zum Abschiuss eines Geschéftsanteliskautvertrages
vom 17.11.2006 (s. Anhang 2 zim Venmgsentwurr vom 14.02, 2007 -

entféllt fir DSM)
Standortiiste WERBEANLAGEN
Modelibeschreibungen WERBEANLAGEN

Rabatte fiir Eigenwerbung in Hamburg und auerhalb Hamburgs (Das
von DSM ausgefiilte Rabattblatt wir dem Venrag als Anlage beigefiigt
werden) "

Standortliste Kultursaulen
Standortiiste Schaitschranke
Bestimmungen for ein Qualititssicherungsverfahren

Formular Biirgschaft
Verzeichnis der zustiindigen Dienststeilen Hamburgs



